SZPERACZE 

Ogrom wiadomości jakie niesie sobą WWW, powoduje, iż ich potencjalni odbiorcy czują się coraz bardziej zagubieni w powodzi informacyjnej. 

Znaczącą próbą pomocy w poruszaniu się po owym gąszczu informacji są tak zwane szperacze XE "szperacze"  - bezpłatne systemy (np.: Yahoo XE "Yahoo" , Alta Vista XE "Alta Vista" , Lycos, HotBot XE "HotBot" ) dostępne w Internecie. Pomagają one w  wyszukiwaniu, w skali świata, tych zasobów, które zawierają potrzebne nam informacje. O przydatności szperaczy świadczy fakt, iż najpopularniejszą ze wszystkich Stron  w świecie WWW jest  właśnie Strona szperacza Yahoo – odwiedza go 49% internautów. Dopiero w następnej kolejności są Strony Netscape (40%), AOL (34%) i Microsofta (33%)
. Korzystanie ze szperacza polega na połączeniu komputera via Internet z innym komputerem, w którym zainstalowany jest system - ang. Search Engine XE "Search Engine"  - szperacz. Większość szperaczy umożliwia wyszukiwanie informacji według określonych kategorii, np.: sztuka, biznes, edukacja, aktualne wiadomości, nauka. Wskazanie określonej kategorii powoduje wyświetlenie jej rozwinięcia w postaci kolejnych kategorii lub linków do konkretnych Stron. Jest to prosty sposób korzystania ze szperacza, jednak czasochłonny. 

Tu rys. 8yahoo

Najczęściej jednak informacje poszukiwane są przez wpisywanie, w odpowiednim polu wyświetlonej na ekranie formatki, słów kluczowych, które opisują przedmiot poszukiwań. Po chwili szperacz wyświetla na ekranie kolejne fragmenty listy, na przykład po około 20 nazw (będących jednocześnie linkami XE "link" ) Stron, gdzie poszukiwane informacje mogą się znajdować.  Każda pozycja owej listy często jest uzupełniona krótkim tekstem pozwalającym ocenić zawartość wyszukanej Strony. 

Tu rys 8zasobyPL

Szukając w Sieci danych o „Polsce i biznesie i komputerach” szperacz o nazwie: HotBot wyświetla listę 10 549 miejsc, w których słowa te występują
. Liczba ta stanowi o sile (dużo) i słabości szperaczy (zbyt wiele). Wynika z tego konieczność zadawania bardziej precyzyjnych, jednoznacznych pytań, które zawężają przedmiot poszukiwań. Warto wówczas skorzystać ze sprawdzonych sposobów korzystania ze szperaczy. Są one do siebie bardzo podobne, zwróćmy zatem uwagę na te, które dotyczą AltaVisty. Wynika z nich m. in., że precyzując cel poszukiwanej informacji należy skorzystać z funkcji szperacza, które umożliwiają zawężać zakres poszukiwania używając:

·  rzadkich słowa,

·  fraz, jeśli znamy dokładną kolejność słów (np. „być albo nie być, oto jest  pytanie”),

·  znaków interpunkcyjnych,

·  małych i dużych liter,

· gwiazdek (jest to uniwersalny znak)  wstawianych zamiast liter w słowach, gdzie mamy wątpliwości co do pisowni
.

Jest także możliwe korzystanie z zaawansowanych technik wyszukiwania informacji, które są bardzie skomplikowane, ale szybkie i skuteczne. Stosowane są tam zazwyczaj operatory logiczne XE "operatory logiczne"  (and, or, not), łącznik near (obok) nawiasy i inne (odmienne nieco w różnych szperaczach), możliwości dokładnego wyszukiwania informacji.

Nazwa szperacza
Niektóre cechy charakterystyczne wybranych szperaczy

Yahoo
Najpopularniejszy szperacz. Sprawdza zmiany w Stronach co dwa tygodnie lub częściej (zależnie od atrakcyjności Strony i częstotliwości jej zmian)

AltaVista XE "AltaVista" 
Ewidencjonuje nową Stronę dwa dni po jej zgłoszeniu. Sprawdza i odnotowuje zmiany na Stronie co miesiąc

Excite XE "Excite" 
Ewidencjonuje zgłoszoną Stronę po czterech tygodniach. Wyróżnia się skrupulatnym przeglądaniem-indeksowaniem Stron

Infoseek XE "Infoseek" 
Jako jedyny indeksuje Stronę natychmiast po jej zgłoszeniu

Lycos XE "Lycos" 
Indeksuje teksty (nie słowa kluczowe), zwraca uwagę na popularność Strony (linki)

HotBot XE "HotBot" 
Zwraca szczególną uwagę na słowa kluczowe, aktualizuje informacje o Stronie co 4 tygodnie

Niektóre cechy charakterystyczne szperaczy

Najbardziej popularnymi szperaczami, w opinii internautów są: Yahoo.com, excite.com, infoseek.com, lycos.com i AltaVista
.
Tu rys. 8top

Tu rys. 8cast

Idąc dalej w poszukiwaniach wartościowych źródeł informacji, celowe jest korzystanie z „list przebojów” (np.: www.pointcom.com). Są tam rozpowszechniane wyniki ocen zasobów informacyjnych Web’a w określonych kategoriach np.: 5% najlepszych Stron „biznesowych”. Dane te są cenną wskazówką w poszukiwaniu najlepszych zasobów informacyjnych Sieci w wyróżnionej tematyce.

Wśród polskich Stron ułatwiających odszukiwanie ciekawych miejsc w Internecie nad Wisłą (są to zazwyczaj katalogi) wyróżniają się: www.nask.pl, wp.cnt.pl, www.chip.pl, www.onet.pl,, infoseek.icm.edu.pl  oraz angielskojęzyczny  www.insidepoland.com.

Fragment  Strony www.pointcom.com zawierającej oceny innych Stron w Sieci

Korzystanie ze szperaczy, poza wieloma zaletami, każdorazowo wiąże się z koniecznością „ręcznego” wyszukiwania informacji, nawet wówczas gdy przedmiot poszukiwań powtarza się codziennie. Wymaga to wykonania w sumie wielu czasochłonnych, opisanych wcześniej, operacji. W rezultacie odszukujemy najnowsze informacje w interesującej nas dziedzinie (mogą to być także dźwięki ,obrazy, a nawet sekwencje video), które aktualnie znajdują się w Sieci. W tego typu operacjach, wyszukiwaniu informacji na powtarzające się tematy, stworzono inne bardzo pomocne narzędzie – „osobisty agent XE "agent"  Sieciowy”  (agent). Problematyka ta będzie stanowiła przedmiot kolejnego spotkania z „Internetem”.
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� � HYPERLINK http://www.mediametrix.com ��www.mediametrix.com�, wrzesień 1998. AOL – America Online . Jest to jeden z największych serwisów Internetowych na świecie – udostępnia praktycznie wszystkie usługi Internetowe – od dostępu do Inetrnetu do wyspecjalizowanych baz danych.


� Podkreślenie i  wskazuje na użycie tego spójnika w znaczeniu logicznej funkcji and wyróżniającej dokumenty, które jednocześnie zawierają wszystkie, podane w pytaniu do szperacza, słowa.


� R. Seltzer, D.S. Ray, E.J. Ray, The AltaVista Search Revolution. Wyd. Osborne,  USA, 1997.


� GVU's 8th WWW User Survey, grudzień 1997.


� � HYPERLINK http://www.relevantknowledge.com ��www.relevantknowledge.com�, lato 1998.





