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ÅĂNigdy nie powstanie masowy rynek dla 
samochod·w ïok. 1000 w Europie ï
zabraknie szofer·wò ð Gottlieb Daimler, 
wynalazca benzynowego samochodu, 1889 r.

ÅĂKonstrukcja ciňŨszych od powietrza latajŃcych 
maszyn jest niemoŨliwa" ð fizyk i matematyk  
Lord Kelvin, 1895 r.

ÅĂSzaleŒstwo radia wkr·tce umrzeòð Thomas 
Edison, 1922 r.

ÅĂNie ma najmniejszych przesğanek
nato, by otrzymaĺ energiň 
nuklearnŃ" ð Albert Einstein, 1932 r.

www.clickz.com/experts/design/freefee/article.php/3365061,

Past Is No Prologue for Micropayments, By Vin Crosbie, June 9, 2004
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XIX wiek byğ epokŃ gazet, XX 
wiek ïradia i telewizji, XXI -

Internetu
ÅObecny wiek staje siň okresem personalizacji 
medi·wïczasem, w kt·rym informacje sŃ 
dostarczane w chwili, gdy jest na nie 
zapotrzebowanie, zgodnie z indywidualnymi 
oczekiwaniami i coraz czňŜciej niezaleŨnie od 
geograficznego miejsca ich odbioru. 

ÅNiemal dwie dekady obecnoŜci medi·w w 
wirtualnym Ŝwiecie skrystalizowağy innŃ waŨnŃ 
cechň tej formy dystrybucji informacji ï

interaktywnoŜĺ,zastňpujŃcŃ linearnoŜĺ, 
czyli przekazywanie informacji nie tylko w 
jednym kierunku, ale prowadzenie dialogu 
miňdzy komputerem (stronŃ WWW) a 
czğowiekiem z niego korzystajŃcym. 
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Czas jaki zajňğo dotarcie do 50 
mln gospodarstw domowych w 

USA

ÅRadio �± 38 lat
ÅTV �± 13
ÅTV kablowa - 10
ÅInternet - 5

Å2015 �± koniec emisji analogowej 
(UE)


