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ÅαbƛƎŘȅ ƴƛŜ ǇƻǿǎǘŀƴƛŜ Ƴŀǎƻǿȅ ǊȅƴŜƪ Řƭŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ς 
ok. 1000 w Europie ς ȊŀōǊŀƪƴƛŜ ǎȊƻŦŜǊƽǿέ τ Gottlieb 
Daimler, wynalazca benzynowego samochodu, 1889 r. 
 

ÅαYƻƴǎǘǊǳƪŎƧŀ ŎƛťȍǎȊȅŎƘ ƻŘ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ ƭŀǘŀƧŊŎȅŎƘ ƳŀǎȊȅƴ 
ƧŜǎǘ ƴƛŜƳƻȍƭƛǿŀϦ τ fizyk i matematyk  Lord Kelvin, 1895 r. 
 

Åα{ȊŀƭŜƵǎǘǿƻ ǊŀŘƛŀ ǿƪǊƽǘŎŜ ǳƳǊȊŜέ τ Thomas Edison, 
1922 r. 
 

ÅαbƛŜ Ƴŀ ƴŀƧƳƴƛŜƧǎȊȅŎƘ ǇǊȊŜǎƱŀƴŜƪ 
 ƴŀǘƻΣ ōȅ ƻǘǊȊȅƳŀŏ ŜƴŜǊƎƛť  
ƴǳƪƭŜŀǊƴŊϦ τ Albert Einstein, 1932 r. 
 

www.clickz.com/experts/design/freefee/article.php/3365061,  

Past Is No Prologue for Micropayments, By Vin Crosbie, June 9, 2004 
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/Ȋŀǎ Ƨŀƪƛ ȊŀƧťƱƻ ŘƻǘŀǊŎƛŜ Řƻ рл Ƴƭƴ 
gospodarstw domowych w USA 

ÅRadio    ς 38 lat 

ÅTV     ς 13 

ÅTV kablowa   -  10 

ÅInternet   -    5 

 

Å2015 ς koniec emisji analogowej (UE) 
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·L· ǿƛŜƪ ōȅƱ ŜǇƻƪŊ ƎŀȊŜǘΣ ·· ǿƛŜƪ ς 
radia i telewizji, XXI - Internetu 

ÅhōŜŎƴȅ ǿƛŜƪ ǎǘŀƧŜ ǎƛť ƻƪǊŜǎŜƳ ǇŜǊǎƻƴŀƭƛȊŀŎƧƛ ƳŜŘƛƽǿ 
ς ŎȊŀǎŜƳΣ ǿ ƪǘƽǊȅƳ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ǎŊ ŘƻǎǘŀǊŎȊŀƴŜ ǿ ŎƘǿƛƭƛΣ ƎŘȅ 
jest na nie zapotrzebowanie, zgodnie z indywidualnymi 
ƻŎȊŜƪƛǿŀƴƛŀƳƛ ƛ ŎƻǊŀȊ ŎȊťǏŎƛŜƧ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴƛŜ ƻŘ ƎŜƻƎǊŀŦƛŎȊƴŜƎƻ 
miejsca ich odbioru.  

ÅbƛŜƳŀƭ ŘǿƛŜ ŘŜƪŀŘȅ ƻōŜŎƴƻǏŎƛ ƳŜŘƛƽǿ ǿ ǿƛǊǘǳŀƭƴȅƳ ǏǿƛŜŎƛŜ 
ǎƪǊȅǎǘŀƭƛȊƻǿŀƱȅ ƛƴƴŊ ǿŀȍƴŊ ŎŜŎƘť ǘŜƧ ŦƻǊƳȅ ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧƛ 

informacji ς ƛƴǘŜǊŀƪǘȅǿƴƻǏŏΣ ȊŀǎǘťǇǳƧŊŎŊ ƭƛƴŜŀǊƴƻǏŏΣ ŎȊȅƭƛ 
przekazywanie informacji nie tylko w jednym kierunku, ale 
ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜ ŘƛŀƭƻƎǳ ƳƛťŘȊȅ ƪƻƳǇǳǘŜǊŜƳ όǎǘǊƻƴŊ ²²²ύ ŀ 
ŎȊƱƻǿƛŜƪƛŜƳ Ȋ ƴƛŜƎƻ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊŎȅƳΦ  



Uwarunkowania 
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1950        1960                  1990                               2010 

        

    

Zmiany proporcji form 
rejestrowanych  

informacji ï analog vs cyfra  
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α½ŀǎƻōƴŜ ƳŜŘƛŀέ (ang. rich media) 

Åbogate we wszystkie formy multimedialnej 
ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛΣ ǎǘŀƧŊ ǎƛť ŎƻǊŀȊ ǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊȅƳ 
ǎǇƻǎƻōŜƳ ŘƻǎǘťǇǳ Řƻ ǿǎȊŜŎƘƻōŜŎƴŜƧ 
informacji w postaci cyfrowej.  

Å½ŀǎƻōƴŜ ƳŜŘƛŀ ǎŊ ŘŜŦƛƴƛƻǿŀƴŜ Ƨŀƪƻ ƻōǊŀȊȅΣ 
ƳŀǘŜǊƛŀƱȅ ŀǳŘƛƻΣ ǿƛŘŜƻ ƛ ǇƻȊƻǎǘŀƱŜ ǿƛȊǳŀƭƴƛŜ 
zorientowane, nieustrukturyzowane zasoby, 
takie jak animacje i prezentacje.  
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²ȅȊǿŀƴƛŀ Řƭŀ ǎǘŀǊȅŎƘ ƳŜŘƛƽǿ ς 
adaptacja do Internetu 

ω!ŘŀǇǘŀŎƧŀ  ǘƻ ƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŀΣ ǘŀƪȍŜ 
ǎǇƻǎƽō ȊƳƛŀƴȅ ȊǿȅŎȊŀƧƽǿ ǿ ƪƻƴǎǳƳǇŎƧƛ 
ƳŜŘƛƽǿ 

ωPrzede wszystkim 

ωaƻōƛƭƴƻǏŏ ς ǎȊŎȊŜƎƽƭƴŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎƧŀ Řƭŀ 
druku 

ω²ƛŜƭƻȊŀŘŀƴƛƻǿƻǏŏ ς ƻŘōƛƽǊ ƪƛƭƪǳ ƳŜŘƛƽǿ 
ƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ 



9 

/Ȋȅǘƴƛƪ ƎŀȊŜǘκƪǎƛŊȍŜƪ 
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Wyzwania personalizacji 
Informacje gromadzone przez strony 
bƛŜ ȊƴŀƧŊ ǘǿƻƧŜƎƻ ƴŀȊǿƛǎƪŀΣ ǿƛŜŘȊŊ ƪƛƳ ƧŜǎǘŜǏΦ   

  
Åhistorie odwiedzin i szukania,  

ÅǎƱƻǿŀ ƪƭǳŎȊƻǿŜ όƭƛǎǘŀ αȍȅŎȊŜƵέύΣ 

Åpreferencje,  

ÅƘƛǎǘƻǊƛŀ ŎȊȅǘŀƴȅŎƘ ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ  ƛ ȊŀƪǳǇƽǿΣ  

Åprecyzyjna lokalizacja ς IP, WiFI, GSM (sklepy). 



Efekty rozwoju nowych 
ƳŜŘƛƽǿ 
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http://hmi.ucsd.edu/pdf/HMI_2009_ConsumerReport_Dec9_2009.pdf 

Zmiany liczby odbieranych umownych sğ·w 
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aŜŘƛŀ ŎƛŜǎȊŊŎŜ ǎƛť ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅƳ 
zaufaniem we Francji 

eMarketer, Web Users in France Trust Internet Most NOVEMBER 12, 2009  
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Po raz pierwszy w historii reklamodawcy w Wlk. 
.Ǌȅǘŀƴƛƛ ǿȅŘŀƭƛ ƴŀ ǇǊƻƳƻŎƧť ǿ ƛƴǘŜǊƴŜŎƛŜ ǿƛťŎŜƧ ƴƛȍ 

w telewizji 

Å¦ŘȊƛŀƱ ƛƴǘŜǊƴŜǘǳ ǿ ōǊȅǘȅƧǎƪƛƳ Ǌȅƴƪǳ ǊŜƪƭŀƳȅ ǿȅƴƛƽǎƱ 
ǿ ǇƛŜǊǿǎȊȅƳ ǇƽƱǊƻŎȊǳ нллфΣ но ǇǊƻŎΦΣ ǘŜƭŜǿƛȊƧƛ - 21,9 
proc.  

ÅLƴǘŜǊƴŜǘ ƧŜǎǘ ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅƳ ƳŜŘƛǳƳ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅƳ 
ǊƽǿƴƛŜȍ ǿ 5ŀƴƛƛ όнм ǇǊƻŎΦύΦ 

 

http://wiadomosci.mediarun.pl/news/33398,Reklama_online_numerem_1_w_Wlk._Brytanii,tagi_IAB_PricewaterhouseCoopers,group2 
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