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Media 

Åwszystko co poŜredniczy w przekazywaniu 

informacji miňdzy Ŝwiatem zewnňtrznym  

a ludzkimi zmysğami,  

ÅobejmujŃ prasň, radio, telewizjň, film  

oraz Internet,  

ÅtakŨe Ŝrodki/narzňdzia do tworzenia,  

rejestrowania i dystrybucji informacji 



XIX wiek byğ epokŃ gazet, XX 

wiek ï radia i telewizji 
ÅObecny wiek staje siň okresem personalizacji medi·w ï 
czasem, w kt·rym informacje sŃ dostarczane w chwili, 
gdy jest na nie zapotrzebowanie, zgodnie  
z indywidualnymi oczekiwaniami i coraz czňŜciej 
niezaleŨnie od geograficznego miejsca ich odbioru.  

ÅNiemal dwie dekady obecnoŜci medi·w w wirtualnym 
Ŝwiecie skrystalizowağy innŃ waŨnŃ cechň tej formy 
dystrybucji informacji ï interaktywnoŜĺ, zastňpujŃcŃ 
linearnoŜĺ, czyli przekazywanie informacji nie tylko  
w jednym kierunku, ale prowadzenie dialogu miňdzy 
komputerem (stronŃ WWW) a czğowiekiem z niego 
korzystajŃcym.  



Nowe/cyfrowe media 

Åtechnologie komunikacyjne i informacyjne 

oraz ich otoczenie spoğeczne 

ÅobejmujŃ: narzňdzia programowo-

techniczne, kt·re majŃ bezpoŜredni 

zwiŃzek z funkcjonowaniem Sieci 

ÅuğatwiajŃ i zmieniajŃ gromadzenie  

oraz udostňpnianie informacji na drodze 

komunikacji sieciowej. 



Online News 

ÅInteractivity ï najwaŨniejszy atrybut 

wiadomoŜci onlineócan be defined as the degree to which a communication 

technology can create a mediated environment in which participants can communicate (one-to-one, one-to-many 

and many-to-many), both synchronously and asynchronously, and participate in reciprocal message exchanges 

(third-order dependency)ôô. 

ÅImmediacy ï znaczne skr·cenie czasu 

publikacji, ciŃgğa aktualizacja 

ÅLiquidity ï zmiennoŜĺ, pğynnoŜĺ ï 

konsekwencja interactivity i immediacy 

Åconvergence 

Journalism Studies, Publication details, including instructions for authors and subscription information: 

http://tandfonline.com/loi/rjos20, FREEZING THE FLOW OF ONLINE NEWS, Michael Karlsson & Jesper 

Strºmbªck, Available online: 27 Aug 2009 

http://tandfonline.com/loi/rjos20


Czas jaki zajňğo dotarcie  

do 50 mln gospodarstw 

domowych w USA 

ÅRadio   ï 38 lat 

ÅTV    ï 13 

ÅTV kablowa  -  10 

ÅInternet  -    5 

 

Å2015 ï koniec emisji analogowej (UE) 



http://hmi.ucsd.edu/pdf/HMI_2009_ConsumerReport_Dec9_2009.pdf 

Zmiany liczby odbieranych umownych sğ·w 





Raport z badania gemiusReport, Audio i wideo w sieci, styczeŒ 2011 



Udziağ w zmianach medi·w 

ÅZainteresowanie wirtualnŃ przestrzeniŃ 

spoğecznoŜciowŃ, np. Second Life  

ÅRozw·j wideo online, np. YouTube 

Åpopularyzacja mash-ups i innych 

sieciowych aplikacji, kt·re majŃ wiňcej  

niŨ jedno Ŧr·dğo.   



Ăzasobne mediaò  
(ang. rich media) 

Åbogate we wszystkie formy multimedialnej 
informacji, stajŃ siň coraz popularniejszym 
sposobem dostňpu do wszechobecnej 
informacji w postaci cyfrowej.  

ÅZasobne media sŃ definiowane jako 
obrazy, materiağy audio, wideo i pozostağe 
wizualnie zorientowane, 
nieustrukturyzowane zasoby, takie jak 
animacje i prezentacje.  



Web Users in France Trust Internet Most NOVEMBER 12, 2009  



http://hmi.ucsd.edu/pdf/HMI_2009_ConsumerReport_Dec9_2009.pdf 



Playing Games with 

Media Usage  

 

NOVEMBER 4, 

2009  

 

The third screen?  



Ekspansja medi·w online 

Å zwraca uwagň na wnioski wypğywajŃce z kilkuletniego ignorowania 
zapotrzebowania na cyfrowŃ dystrybucjň produkt·w muzycznych,  
a w konsekwencji niemal zapaŜci tradycyjnych form ich dystrybucji.  

Å WartoŜciowe wskaz·wki sposob·w mariaŨu z IT wynikajŃ takŨe  
z doŜwiadczeŒ bankowoŜci internetowej.   

Å Szukanie pirat·w w Sieci, r·Ũne formy restrykcji, tworzenie praw 
okazağo siň kr·tkowzroczne, nie przyniosğo i nie przyniesie 
oczekiwanych rezultat·w.  

Å Tradycyjne media, bogatsze o doŜwiadczenia przemysğu 
muzycznego, bankowoŜci online, zmuszone sŃ do stawienia czoğa 
nowym wyzwaniom formuğowanym przez chğonny i szybko 
rozszerzajŃcy siň wirtualny Ŝwiat. RozwiŃzaŒ poszukuje siň  
w nowych modelach pğatnoŜci i nowoczesnych technologiach 
dystrybucji finalnych produkt·w medialnych ï media nie majŃ nic  
do zyskania, a wszystko do stracenia.  



Korzystanie z tradycyjnych 
ƳŜŘƛƽǿ ǇǊȊŜȊ ƛƴǘŜǊƴŜǘ 

Polski Internet, Gemius, luty 2009. 

Czy kiedykolwiek oglŃdağaŜ(eŜ) pliki wideo/telewizjň /sğuchağaŜ(eŜ) radia/czytağaŜ(eŜ) dzienniki, 

tygodniki, dwutygodniki, miesiňczniki za poŜrednictwem internetu? 



Po raz pierwszy w historii reklamodawcy  

w Wlk. Brytanii wydali na promocjň  

w internecie wiňcej niŨ w telewizji 

ÅUdziağ internetu w brytyjskim rynku reklamy 

wyni·sğ w pierwszym p·ğroczu 2009, 23 proc., 

telewizji - 21,9 proc. - raport IAB i PricewaterhouseCoopers. 

Å Reklamodawcy w UK w ciŃgu szeŜciu miesiňcy 2009 r. wydali  

na promocjň w internecie 1,75 mld funt·w, wzrost o 4,6 proc.  

w por·wnaniu z tym samym okresem przed rokiem. 60 proc. tej 

kwoty pochğonňğy wydatki na reklamň w wyszukiwarkach. 

Å W okresie styczeŒ-czerwiec na promocjň w telewizji marketerzy  

w Wlk. Brytanii wydali 1,6 mld funt·w, o 17 proc. mniej niŨ przed 

rokiem. 

ÅInternet jest najwiňkszym medium reklamowym 

r·wnieŨ w Danii (21 proc.). 

 http://wiadomosci.mediarun.pl/news/33398,Reklama_online_numerem_1_w_Wlk._Brytanii,tagi_IAB_PricewaterhouseCoopers,group2 



Kondycja prasy 

Å2005 - $10,000 akcjii Media General Co. (NYSE: MEG), 

wydawca "Tampa Tribune" i 23 innych dziennik·w, 

obecnie warte $1,833  

ÅGannett Co. (NYSE: GCI), wydawca "USA Today"  

i 85 innych dziennik·w w USA ï dzisiaj: $1,853 

Åinwestycja $10,000 w 2005 w McClatchy Co. (NYSE: 

MNI), wydawca "San Jose Mercury News" i 29 innych 

dziennik·w USA  - $647.76 obecnie 

ÅNajlepiej: The New York Times Co. (NYSE: NYT), 

wydawca "Boston Globe," i 17 innych dziennik·w.  

$10,000 ï 2005, $4,822.22 - 2008 

Å$10,000 ï 2005 - McClatchy Co. (NYSE: MNI), wydawca 

"San Jose Mercury News" + 29 dzienniki - $647.76  - 

2008.  
Beer a Better Investment Than Newspapers  

 ONLINE PUBLISHING  By Vin Crosbie , The ClickZ Network, Oct 17, 2008  

Columns   |   Contact Vin   |   Biography  

http://newsletters.clickz.com/c.html?rtr=on&s=auxa,57yi,52v,djx5,i3gp,6f1j,ei24
http://newsletters.clickz.com/c.html?rtr=on&s=auxa,57yi,52v,38zs,hrun,6f1j,ei24
http://newsletters.clickz.com/c.html?rtr=on&s=auxa,57yi,52v,38zs,hrun,6f1j,ei24
http://newsletters.clickz.com/c.html?rtr=on&s=auxa,57yi,52v,i9gk,2ee2,6f1j,ei24


Prasa w Polsce 

ÅFakt - w marcu 2011 roku jego Ŝrednie 

rozpowszechnianie pğatne wyniosğo 413 

718 egz. ï o 6,5% mniej niŨ w lutym 2010 

roku.  

ÅDrugie miejsce zajmuje ĂGazeta 

Wyborczaò ze sprzedaŨŃ 313 381 egz., co 

oznacza spadek o 7,2% wobec lutego 

2010 roku. I podobne spadki majŃ 

pozostağe dzienniki.  



Stare media via portale 

spoğecznoŜciowe 

ÅBebo poŜredniczy w przekazywaniu 

audycji: BBC, Channel 4, Sky, ITN i CBS,  

ÅBebo odzyskuje ĂzgubionŃ TV generacjňò 

13 - 24 latk·w, kt·rzy stanowiŃ 

podstawowŃ czňŜĺ grupy 

ĂspoğecznoŜciowejò.   

Broadcasters woo 'lost generation' in deal with social networking site Bebo, 

 Home, Nov 28 2007: Today's paper , Jobs     

 

http://www.guardian.co.uk/
http://www.guardian.co.uk/guardian/todays_stories/0,,,00.html
http://jobs.guardian.co.uk/?gusrc=gpd
http://www.guardian.co.uk/guardian/todays_stories/0,,,00.html


Gazety online  

(e-gazety, elektroniczne gazety) 
ÅsŃ to wszelkie formy publikowania informacji  
w Internecie, kt·re stanowiŃ cağoŜĺ lub czňŜĺ 
drukowanej postaci dziennik·w i czasopism.  

ÅNiekt·re gazety online uzupeğniane sŃ o bieŨŃco 
aktualizowane informacje, takŨe w formie multimedialnej. 

ÅSzczeg·lnŃ formŃ gazet online sŃ gazety wirtualne ï 
publikowane tylko w Sieci ï kt·re nie majŃ swojego 
odpowiednika w formie drukowanej.  

ÅGlobalna poczytnoŜĺ gazet drukowanych zmalağa  
w ciŃgu ostatnich piňtnastu lat o jednŃ trzeciŃ. 
Towarzyszy temu zjawisko starzenia siň czytelnik·w 
tradycyjnych gazet. 



E-gazety - fragment regulaminu 

ZwiŃzku Kontroli Dystrybucji Prasy 

 
ÅE-wydanie jest to elektronicznie 

rozpowszechniana wersja, przynajmniej jednej 
mutacji, kontrolowanego tytuğu prasowego, 
zawierajŃca ten sam w formie i treŜci materiağ 
redakcyjny i reklamy co wersja drukowana.  

ÅWym·g cağkowitej zgodnoŜci e-wydania z wersjŃ 
drukowanŃ nie dotyczy insert·w i gadget·w. (...) 

ÅMateriağ redakcyjny w wersji elektronicznej moŨe 
byĺ dodatkowo rozszerzony, a reklamy mogŃ 
byĺ zaadaptowane w spos·b pozwalajŃcy  
na wykorzystanie moŨliwoŜci medium 
elektronicznego. 



E-gazeta = Cyfrowa replika 

ÅPo okresie totalnej krytyki wydawania gazet 
online w postaci dokğadnej elektronicznej repliki 
drukowanej wersji gazety ï nastŃpiğ powr·t  
do tej formy dystrybucji gazet, kt·rŃ nazwano: 
Ăcyfrowe dorňczanieò, Ăcyfrowa replikaò  
lub Ăelektroniczna edycjaò.  

ÅWaŨnym argumentem za tworzeniem takiej 
formy jest redukcja koszt·w produkcji  
oraz dorňczania gazet. Przykğadami wdroŨeŒ  
(V, 07) http://www.pressdisplay.com ï 450 gazet 
z 70 kraj·w, 37 jňzyk·w plus audio tekst·w. 





Najpopularniejsze tytuğy u polskich 

dystrybutor·w cyfrowej prasy 

e-Kiosk  
dane za luty 2008  

 

Nexto  
ostatnie 30 dni  

 

eGazety  
dane za I kwartağ 2008 

 
 
1.Newsweek  
2.Wprost  
3.Forbes   
4.Digital Foto Video  
5.PC World  Komputer  
6.Nowa Technika Wojskowa  
7.Men's  Health  
8.świat Nauki  
9.Pomysğ na dom  
10. Auto motor i sport  

 
1.Polityka  
2.Tw·j Weekend  
3.Forum  
4.PC World Komputer  
5.Wprost  
6.manager magazin  
7.Kulturystyka i Fitness  
8.Fitness Authority  
9.Zwierciadğo  
10. Magazyn INTERNET  

Dzienniki:  
 
1.Parkiet  
2.Rzeczpospolita  
3.Gazeta Wyborcza  
4.Puls Biznesu  
5.Gazeta Lubuska  
Tygodniki:  
 
1.Nie  
2.Tygodnik Powszechny  
3.Fakty i Mity  
4.Polityka  
5.Wprost  
Miesiňczniki: 
 
1.NetWorld   
2.Biznessman.pl   
3.DziŜ  
4.List  
5.Film  

http://www.money.pl/gospodarka/ngospodarka/ebiznes/artykul/kupujemy;cwierc;miliona;e-gazet;miesiecznie,145,0,335761.html 

http://www.money.pl/gospodarka/ngospodarka/ebiznes/artykul/kupujemy;cwierc;miliona;e-gazet;miesiecznie,145,0,335761.html
http://www.money.pl/gospodarka/ngospodarka/ebiznes/artykul/kupujemy;cwierc;miliona;e-gazet;miesiecznie,145,0,335761.html
http://www.money.pl/gospodarka/ngospodarka/ebiznes/artykul/kupujemy;cwierc;miliona;e-gazet;miesiecznie,145,0,335761.html


Liderzy sprzedaŨy wydaŒ 

cyfrowych wedğug ZKDP 

 

(dane tytuğ·w kontrolowanych od I 2003 do I 2008) 

Dziennik Polski 37291 

Polska Gğos Wielkopolski 28933 

Auto świat 17534 

Gazeta Mağych i średnich Przedsiňbiorstw 15103 

Polska Dziennik Zachodni 12757 

Newsweek Polska 11899 

Polska Gazeta Krakowska 7218 

Gazeta PoznaŒska 5410 

Polska Dziennik Bağtycki 3340 

PC World Komputer 2873 



dystrybutor  
liczba tytuğ·w 

w ofercie  
dostňpne 

formaty  
miesiňczna 
sprzedaŨ 

eGazety  
www.egazety.pl  

 
111  wğasny 150 -200 tys.  

Nexto  
www.nexto.pl  

 
93  Zinio, PDF  50 tys.  

e-Kiosk  
www.e -kiosk.pl  

 
80  wğasny 20 tys.  

e-gazety kupisz teŨ tutaj: 
epapier.infor.pl, e -wydania.pl, e -wydania.idg.pl, netkiosk.pl, 

prasa24.pl  

Ŧr·dğo: Money.pl, dane dystrybutor·w  

Najwiňksi polscy kolporterzy e-wydaŒ 



Najwiňksi dystrybutorzy cyfrowych wydaŒ prasy - eGazety, Nexto i e-Kiosk   



eGazety.pl 

 

 

Dziennik Polski 

 

 25,00 PLN 

           

Dziennik Wschodni 19,00 PLN 

Gazeta Codzienna Nowiny 19,00 PLN 

Gazeta Lubuska 19,00 PLN 

Gazeta Pomorska 19,00 PLN 

Gazeta Prawna 49,20 PLN 

Gazeta Wsp·ğczesna 19,00 PLN 

Gazeta Wyborcza 35,00 PLN 

Gğos KoszaliŒski 19,00 PLN 

Gğos Pomorza 19,00 PLN 

Gğos SzczeciŒski 19,00 PLN 

Kurier Poranny 19,00 PLN 

http://www.egazety.pl/oferta.html?title=96
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=96
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=96
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=99
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=99
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=135
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=135
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=138
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=138
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=65
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=65
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=124
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=124
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=98
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=98
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=114
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=114
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=97
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=97
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=96






Czytniki e-gazet 

Å E-gazety: obracanie stron, powiňkszenie, druk 

Å E-Kiosk:   
ïmoŨliwoŜĺ peğnotekstowego przeszukiwania bieŨŃco czytanego  

i wszystkich pobranych na dysk e-wydaŒ  

ïopcjň sporzŃdzania notatek i zaznaczania wybranych fragment·w 
tekstu  

ïfunkcjň bğyskawicznego odszukiwania notatki bŃdŦ zaznaczenia  

ï drukowanie wybranych stron w postaci identycznej, jak opublikowano  
w danym wydaniu gazety/czasopisma (funkcjonalnoŜĺ dostňpna  
w zaleŨnoŜci od decyzji wydawcy)  

ï automatyczne pobieranie zaprenumerowanego czasopisma na dysk  
(w tle)  

ï moŨliwoŜĺ odtwarzania plik·w multimedialnych (np. film·w, animacji, 
plik·w dŦwiňkowych itp.), o ile oczywiŜcie wydawca takowe doğŃczyğ  
do cyfrowego wydania swojej publikacji  

Å Nexto ï czytnik: Zinio Reader, bezpğatna przeglŃdarka 
umoŨliwiajŃca czytanie e-prasy oraz e-ksiŃŨek 





Dziennik Murdocha na iPada ï 

The Daily 

ÅInwestycja $30 milion·w ï liczba 

pracownik·w ok. 100,  

ÅThe Daily pierwszy tego typu dziennik ï 

gazeta z zasobnymi mediami zbudowany 

specjalnie pod iPada.  

 

November 21, 2010, A News Corp. Newspaper, but Not in Print,   DAVID CARR 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/c/david_carr/index.html?inline=nyt-per


The 

Daily  
ÅPierwsza gazeta 

 na tableta 

 

ÅCodzienna 

Å0.99$ tygodniowo, 40$ rocznie 

ÅFoto, HD wideo 

ÅInwestycja 30 mln $ 

ÅTygodniowe koszty 0,5 mln$ 



Rywale ğŃczŃ siň 

ÅAgregator wiadomoŜci onlinowych -  

Inform.com, przeglŃda setki stron  

z wiadomoŜciami, blogi i dostarcza 

powiŃzane artykuğy z sieci wraz z linkami.  

ÅPoza tekstem sŃ to materiağy audio, wideo 

i blogi 

http://inform.com/


Czytnik Goggleôa 

ÅGoogle Fast Flip - przeglŃdanie setek 

artykuğ·w z serwis·w internetowych.  

ÅNa stronie fastflip.googlelabs.com 

znajdujŃ siň czytelne nagğ·wki ponad 36 

tytuğ·w aktywnych w Sieci, m.in. ĂThe New 

YorkTimesa", ĂThe Washington Posta", 

ĂSalonu" czy ĂNewsweeka".  

 

PCWorld  XI/2009 



Zmiany 

ÅJeŜli starsza siwa dama wŜr·d gazet - The 

New York Times ï zmieniğa swoje wyzwanie  

z Ăwszystkie wiadomoŜci, kt·re nadajŃ siň  

do drukuò na Ăwszystkie wiadomoŜci, kt·re 

moŨna kliknŃĺò, to oznacza niewŃtpliwŃ, 

fundamentalnŃ zmianň w Ŝwiecie publikacji. 

 
Å When the grand, gray lady of newspapers, The New York Times, changes its 

tagline from ñAll the News Thatôs Fit to Printò to ñAll the News Thatôs Fit to Click,ò 

there can be no question that momentous changes are underway in the publishing 

world.  

eMarketer, Pushing Print Online  
OCTOBER 25, 2007 All the news. All the time. All online.  

 



Perspektywy gazet drukowanych 

ÅWg Murdocha do 2040 roku gazety drukowane 
przestanŃ istnieĺ 
 

ÅWg Philipa Meyera (ĂThe Vanishing 
Newspaperò) w 2043. 
 

ÅZatrudnienie w prasie amerykaŒskiej spadğo  
o 18% w latach 1990-2004 
 

ÅPodobne, chybione zapowiedzi w 1950, gdy 
pojawiğa siň telewizja. 

ÅKryzys zaufania do gazet i eksplozja Ăcitizenò 
journalists. 

April 28, 2008,  LINK BY LINK, Reluctantly, a Daily Stops Its Presses, Living Online,  NOAM COHEN 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/c/noam_cohen/index.html?inline=nyt-per


Online Ad Spend Surpasses 

Newspapers  

 

DECEMBER 21, 2010  



E ï czytniki* 

* wiňcej PI cz. 2, slajdy od 301 



Looking to Big-Screen E-Readers to Help 

Save the Daily Press  

 

May 4, 2009, NYTLooking to Big-Screen E-Readers to Help 

Save the Daily Press By BRAD STONE 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/s/brad_stone/index.html?inline=nyt-per


KsiŃŨka przyszğoŜci 

Åpudeğko wielkoŜci tradycyjnej ksiŃŨki, o odpowiedniej 
wadze (nie moŨe byĺ zbyt lekka ani zbyt ciňŨka),  
z ekranem o doskonağej jakoŜci wyŜwietlanego obrazu 
(por·wnywalnej z drukiem), pamiňciŃ pozwalajŃcŃ 
przechowywaĺ nawet najbardziej opasğe tomy.  
 

ÅIntegralna czňŜĺ - urzŃdzenie do ğŃcznoŜci 
bezprzewodowej, by wybrana pozycja (jedna z milion·w) 
w kr·tkim czasie mogğa byĺ przeniesiona przez eter  
z odlegğego serwera internetowego do pamiňci czytanej 
w dowolnym miejscu e-ksiŃŨki 

ÅKom·rki jako czytniki (Oferta Googleôa i Amazona-
Kindle, Sony - the Reader Pocket Edition and Reader 
Touch Edition.) 



E-ksiŃŨki 

 

ÅI ï V, 2009, sprzedaŨ e-books 2.9% cağej sprzedaŨy 

ÅW 2010 ï 8.5% (Amazona Kindle, Apple iPad) 

ÅOczekiwania za 3-5 lat >40% 

ÅAmazon.com, cena e-ksiŃŨki  ñFall of Giantsò, Ken Follett 

byğa $19.99; wersja drukowana $19.39. October 4, 2010 

 

NYT, Quick Change in Strategy for a Bookseller, By JULIE BOSMAN, Published: August 11, 2010,  

2 E-Books Cost More Than Amazon Hardcovers, By JULIE BOSMAN, October 4, 2010 

http://topics.nytimes.com/top/news/business/companies/amazon_inc/index.html?inline=nyt-org
http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/b/julie_bosman/index.html?inline=nyt-per
http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/b/julie_bosman/index.html?inline=nyt-per




E-ksiŃŨki ponad drukowane 

ÅSince April 1, Amazon sold 105 books for 

its Kindle e-reader for every 100 hardcover 

and paperback books, including books 

without Kindle versions and excluding free 

e-books.  

E-Books Outsell Print Books at Amazon, NYT,  

By CLAIRE CAIN MILLER and JULIE BOSMAN 

Published: May 19, 2011  

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/subjects/k/kindle/index.html?inline=nyt-classifier
http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/m/claire_cain_miller/index.html?inline=nyt-per
http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/b/julie_bosman/index.html?inline=nyt-per


2010 

ÅE-ksiŃŨki 9-10% cağkowitej sprzedaŨy 

ksiŃŨek 

ÅKonkurenci Amazona: Barnes & Noble, 

Apple i Google. 

ÅKsiŃŨka W. Busha ñDecision Points,ò 

papier - 1.8 milion·w, wersja elektroniczna 

- 200,000. 

December 23, 2010, NYT, Christmas Gifts May Help E-Books Take Root, By JULIE BOSMAN 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/b/julie_bosman/index.html?inline=nyt-per


Podatki eksiŃŨek 

ÅEuropa - wzrost sprzedaŨy o 20%, 2010-

2011 ï z ú350 mln/$462 mln  

ÅPodatki/VAT za ksiŃŨki 

ïUSA: od 1 do 10% zaleŨnie od stanu 

ïRFN: 19 elektroniczne, 7% drukowane 

ïFrancja 19,6/5,5 

ïHiszpania, Wğochy 20/4 

ïUK, Irlandia 20/0 

nytimes.com European E-Book Sales 

Hampered by Tax Structure 

by KEVIN J. O'BRIEN  Å  Dec. 1, 2011  

http://www.nytimes.com/2011/12/02/technology/eu-e-book-sales-hampered-by-tax-structure.html?_r=1&nl=todaysheadlines&emc=tha26&pagewanted=print


Kindle2 

Å1 cm gruboŜci, ok. 300 g. 

ÅBezprzewodowy 3G i Wi-Fi 

Å60 s ï czas ğadowania 
ksiŃŨki 

ÅPojemnoŜĺ ok. 1500 ksiŃŨek 

ÅSyntezer mowy. Czyta 
ksiŃŨki, blogi, periodyki, 
gazety 
 
 

Å Gazety: The New York Times, Wall Street Journal, Washington Post i inne; periodyki: TIME, Atlantic 
Monthly, Forbes i inne.  

Å Top international newspapers from France, Germany, and Ireland; Le Monde, Frankfurter Allgemeine, 
and The Irish Timesðall auto-delivered wirelessly.  

Å More than 250 top blogs from the worlds of business, technology, sports, entertainment, and politics, 
including BoingBoing, Slashdot, TechCrunch, ESPN's Bill Simmons, The Onion, Michelle Malkin, and 
The Huffington Postðall updated wirelessly throughout the day.  

 



Sony 



Kindle 

ÅObsğugiwane formaty: Kindle (AZW), TXT, 

AA, AAX, MP3, MOBI, PRC, PDF, HTML, 

DOC, JPEG, GIF, PNG, BMP  

(po konwersji)  

ÅmoŨliwoŜĺ bezpoŜredniego pobierania  

e-book·w z wykorzystaniem technologii 

Wi-Fi oraz 3G i EDGE/GPRS ï w Polsce 

tymczasem przez komputer (usb)  
Å Opr·cz sklepu Amazon, transfer z wykorzystaniem Sieci bezprzewodowej 

umoŨliwiajŃ takie serwisy jak FreeKindleBooks, Fictionwise, Webscriptions, 

Feedbooks, Munseys, MobileRead oraz ZinePal. 



Kindle w 100 krajach 

ÅĞadowanie ksiŃŨki 60 sekund 

Å200 000 tytuğ·w, tylko w jňz. angielskim 

Å48% ksiŃŨek sprzedanych  

przez Amazona, wzrost/rok z 35% 

October 7, 2009, NYT, New Amazon Kindle to Download 

Books Beyond U.S. , By BRAD STONE 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/s/brad_stone/index.html?inline=nyt-per


TaŒszy Kindle za reklamy 

ÅSponsorowany wygaszacz ekranu 

ÅReklama na dole ekranu  

http://www.clickz.com/clickz/news/2042855

/amazon-offers-cheaper-kindle-ads 



eClicto ï polski czytnik 

eClicto = STK-101 

- wymiary:  eClicto 118 x 188 x 

8,5 mm, STAReBOOK 118 x 

188 x 8 mm 

- waga: eClicto 174g,  

- odtwarzacz mp3 

- pamiňĺ 400 ksiŃŨek 

14 dni czuwania/8000 odŜwieŨeŒ 

900 zğ  

 

http://www.nizejpodpisany.com/2009/06/14/

polski-czytnik-eclicto-to-starebook-stk-101/ 



Czytniki 

 

Chip X,2011 


