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szperacze, wyszukiwarki —

search engines

— —— A\ 4 — [ ]

Z
1
{

Z

© C =

Z
| .
por ownywan

e PIi er ws z
0
C

—= X >~
O o —_— >N
> O > C @©
O .C D

pm o
Sold— unw

08y, _©
2 :B2>>02
© 55~ _§
OPVdonﬂ
|_|/|\n_Zu_IuAQ
N S ._w. nn_nb

hahmVn Om
_ 0O 0O O0T.—-0O
—_vog e >E
awrmgam
-0 S0
S O>5m x-S
AYN) nW nEm
o



Pierwszy serwer T Web-crawler

e 1994-gromadzit 1 nf or ma«
Siecl w postaci tzw.
* Plerwszy indeks, w Carnegie Mellon

Uni versity’s Lycos, :

O piecdziesieciu czte
dokument O0w.

e 2004 - dane o ponad czterech miliardach
dokument ow.

Matt Naeger, The Growing Battle Between Content & Commerce, http://www.mediapost.com/ Thursday [Feb. 10, 2005].



Zasada pracy szperacza

* Wyniki szperaczy — linki do wyszukanych
zasobeywy wysSwietlane w pi
search engine results page i SERP.

e Gt bwne szperacze WwWYySsSwi et
rodzaje list SERP:

—wyni kajagce z I ndeksacj)ji do
— przez ludzi

—rc’)Zny ch form optat za umi e

na t e j-takawang spensoring.

el nteresujacym zrodtem i1
Kol ejJ nosci (aktualil zac) i
ol erwszych dziesieci u s
w 17 kategoriach jest: http://hot.aol.com/hot/hot.



Typy Szperaczy (Search
Engines)

AAr i c z A butman(-based search
engine ) T powszechnie nazywane
katalogami ( directory ).

ABazuj N na pracy ludzl
Open Directory | Business.com,
LookSmart.






Indeksacja
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| l ustracja dzi
Indeksaci|t

Zapytania
| odpowiedzi

Uzytkownicy




Jak robot pracuje?

\ http://site.edu/doc.htm]

Link to WWw'W page A

Link to Ww'W page B

Link to WWw'W page C

1. Robot retrieves and indexes page.
2 Links are identified and evaluated.

URL.: http://webreference.com/authoring/robots/1



Jak robot pracuje?

ufdu[:-html

1. Robot retrieves and indexes page.

2 Links are identified and evaluated.

3. Robot retrieves pages a, b, andfor c.

4 Links on those pages are identified and evaluated.__.

URL: http://webreference.com/authoring/robots/1



Indeksacja - utrudnienia

e0graniczone mozl i wos
ni ekt déodrych form zawa
Chodzi tu o zasoby multimedialne (obrazy,

muzyka) I O skompl i Kk
stron, ktodorych szper
sg to m.in.: JavasScrt

I 0Z WI a-ztz;avhdoogway pages
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przez szperacze kryteria ocen.
e Celem ich uruchamiania jest m.in. zamieszczanie
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Roboty szpil eg.l
(spambots)
EmailSiphon | Cherry Picker

eWyszukuj N adresy mai |

do |1 sty spamowej] . W
rodzaje informacii:
1.E-ma i | adresy, dla rozs

2. Hyperlinks, wykorzystywane przez robota
do dal szych poszukili wadc

URL: http://webreference.com/authoring/robots/1



Automaty - Crawler -

based search engines

AKorzystajN ze specjalny
programowych robot - -w (s
crawlers) do pozyskiwania informacji
ze Stron, np. Google, Teoma, Inktomi

| FAST.

APodst awowe 3 zadania au
iAznajd¥ i ipbuedawaerSice | i sty
| fraz znalezionych na Stronach

I Tw-rz i1 ndeks | ub bazn dan\
I Pozw- | Il nternautom KkKorizyst
Wyszuklwal adresy Stron n:

pasuj Nce do pyt acC.



search engine results page -

SERP

Stronica, ktorej] tres
szperacza. Zazwyczaljl
wyswietlajag trzy rod
wyni kajagace z 1 ndekse
przez automaty, prze
Z Ooptat za umieszcza

na t e|] | 1 Sci e.



WEB 2.0.Tspogeczne

euUuzupetnieniem procedur ¢
0 zasobach w Sieci jest inicjatywa, podobna

do Wi ki pedi i, kategoryz:«
samych 1 nternautow (np.
czy Technorati).

e Zasobyte-, spotecznedmbédogwaj a
szybko rosngcg popul ar n
drugiego etapu rozwoju Internetu

e Wy korzystane do tego t af(
t worzeni e wtasnych Kkat e
I tatwiejsze 1 ch | okal:



el Nf or ma

Pprzypor
sygnal |

1/ 3 1 nt
* Np. del.icio.us

Tagi

cj] e zostaj)ag ,C
Zzagdkowane odpc
zowani e to 1 cft

ernaut ow kor z\



Drzewo owocowe

e Korzystanie z zasobow Si
do zbi erania owocOwW r 0S!
drzewe—-w zasi egu reki | est
Zdecydowana wiekszosScC o0\
naj pi ekniejszych, rosni ¢
Przeszuki wana przez szp¢
obejmuje zaledwie niewielki fragment jej
zasobow. Szacuje sie, zZ¢
obej muje ponad piecset 1
od ptybtekdacge] w zasiegu

a
I



BrightPlanet — Deep Content

= | SURFACE
= i WEB

Figure 1. Search Engines: Dragging a Net Across the Web's Surface









ZWI nNkszani e popl
okreSlonej wit

s Wykorzystani e mechani zmow modut u
za automatyczne nadawanie oceny, rangi strony - PageRank.
Dz1i ekl niemu okreslona witryna uz
pozycja SERP) proporcjonalng do
K

na innych stronach.

e W zabiegu, niekontrol owanego pr ze
strony wykorzystano efekt uboczny PageRank. Polega on
na WwWiagzaniu pozycjonowanego | i1 nku
Kl uczowy mi na Sstronach zawierajagc
eksponowanej strony.

e Il nnymi stowy na przyktad wystarcz
wt ascicieli stron do zamieszczeni
ABC w otoczeniu stowa kluczowego
,pol 1 tyk” szperacz wyswietl it | 1n
SERP.
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NajJ] wauUni e] sze
t r os ki O popul a

e rozpoznanie (Indeksowanie)
przez szperacze nowoczesnych,
wyrafinowanych s k + aygho w
konstrukcyjnych.

 |dzie tu o takie elementy jak: ramki,
dynamiczne URLe, flashe, obrazy
| elementy Javascriptu.
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Waga sg-w kl uc

e St owlmast a | ub cate fr
tresc¢c Witryny. Sa o0ne
okresl onym, widocznyr
szperacza, a niewidocznym dla Internauty,
miejscu Witryny



Waga fraz

e St osowani e pojedynczych,
st ow kluczowych opil suj gc¢
na potraktowanie jej przez szperacza jako jedne]

z wielu podobnych do konkurencyjnych.

e Cel owe |Jest zatem st oso\
ZWl ekszajag prawdopodobi
nasze | Strony przez pos:
iInformacji.



Waga tytugu S

e WiekszosC szperaczy wt a
Zzaznacza Jako najwazni e
w klasyfikowaniu/rangowaniu Stron.

e Duze znaczeni e tytutu
do powielenia przez Kk
tytutu, st ow kluczowy
potraktowaniem przez szperacze, tego
zabiegu, jako spam (niechciane informacje,

o ktorych bedzie Jeszcz

S
0N
c h



Waga | 1 czby

e Kol ejnym waznym el ement «

kazde] Stronicy. Powli ni e
merytoryczny | ZWI gzany
St owa mi Kl uczowy mi Strol

e Doswi adczeni a wskazuj g,
wzgl edu na oczeki wani a
zawierac¢ okoto 200 st ow.

e O znaczeniu tekstu Strol
jaka przywiagzuj g Szper acf
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Waga Meta-Tags

ka | a
Zr od

< O

J

Ktual ni e Meta Ta
ement Ow maj acyc

rzez szperacze Stron w Sieci.

tym mlejscu sugerowane jest wprowadzanie

|l soOw Strony w |1 czb

czowych z Dbt edami

S nia geogr

¢C Strony.
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Pierwszy akapit

 Najcze S c Interpauci poszukujacy
iInformacji decydujg o przydatnosci
okreslonej Strony na podstawie tresci jej
pierwszego akapitu.

 Decyduje on o pierwszym, a bywa,
Ze | ostatnim, wrazeniu odwiedzajacego
Strone



Li czba kryte

e czym lepszy szperacz, tym wieksza liczba
K r yt eangowawa Stron.

 Na przyktad Google stosuje az ponad 100
kryteri Ow w procesi e



Rangowanie

stosowani e optac
zautomatyzowane metody, np. SWL

ezbyt czeste powtar z a
kluczowego na Stronie traktowane jest
jJako spam



Technologie pozyskiwania
Il nf or mac | I O zZaw

el ndywi dual ne zgtoszer
szperaczom, m.in.. Searchenginewatch,
com/webmasters; AddPro; AddMe.com,;
SubmitExpress,

e Zgt oszeni a kAlegar uj e s
ScrubTheWeb; AllTheWeb; LookSeek/
ExactSeek; Jayde; Lycos; Dogpile;
Metacrawler 1 VivisimoVivisimo



Obrazy

e Sugerowane jest wprowadzanie tekstowe]
Informacji o zamieszczonych na Stronie
obrazach.

e Opis ilustracji powinien by¢ zawarty wtekS c i e
przeznaczonym do czytania, w tytule lub
w innych miejscach informujg ¢ y ¢ 2Zawartos c |
Strony.

 Podobnie jest z pozostat y slementami
multimedialnych Witryn — z grafika, dz wi e ki e
| video.
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krok-w optymal i1l zac)]

. Zapewnienie kontekstu obrazu do tekstu

st ow kluczowych
Nadanie poprawnej nazwy obrazom
Dobrani e stosownej w

.Optymali zac)a wag]l (

Korzystani e z deskry
ALT I TITLE

Zat gczacCc opi s obrazk

http://www.clickz.com/print_article/clickz/column/2039234/steps-optimizing-images-seo



Ocena stron przez szperacze

e Na poprawng konstr ukoc
SI e co naj mniej] dwa ¢
—-spetnienie oczeki wan |

(tresc¢c 1 for ma)
—-wysoki e notowani a wobe:
stron stosowanych przez szperacze.

eCel em Jjest uzyskani e
pozyc]jl adresu strony
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wykluczy¢ spam (zbyt czeste zgt as
za Spam jest i gnorowanie przez sz
uni ka¢c wstawiania st ow kluczowych
do tego celu, miejscach na stronie,

nie wpisywac¢c fragmentow tekstow c
jak tt o,

uni ka¢c stosowania wielu tytut ow d
uni ka¢c zgtaszania kopii tej samej
nie zgtaszac tej samej strony <czeg
nie stosowac¢ jako i dentyfikator oy
kt re nie sg merytorycznie zwiagza
Bardzo pomocne w procesie konstruowania strony jest korzystanie

z analitycznego oprogramowania st

C
np. WebTrends, ClickTracks, HitBox.



Moni t orowani e S
SEO

o statystyki odwiedzin w Google Analytics,

e dane prezentowane w panelu Google
Webmaster Tools.

e Koszt anali zy ser wi s
zal ezy od stopni a sk
Cena audytu Jest ni z
dokumentacji optymalizacyjnej serwisu
pod katem SEO.

N r™~ re



Liczby stronic | procenty

ogl Ndaj Ncych

] e

Liczba ogl NdanyPho8enonl ot

1 9,52
1-2 54,60
2-3 16,56
3-4 8,75
4-5 4,43
6-7 1,41
7-8 0,85
8-9 0,68
9-10 0,51
Ponad 10 2,69




Spam szperaczy

nNi ezwi gz a

zbyt duza
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wenwatwrse

1.4% INNE
0% A SH.COM
0% YAHOO

0,6% M5N
07 %W P/NETSPRINT

0.8% INTERIAY GOOGLE
1.9% ONET/GOOGLE

94d. 2% GOOGLE

Dominator Pairzgc na

uklad sH na pokkim rynku
Wy sTUKIwarel stwlerdzany,
26 Trudno bedz ke komukal-

wiek dogonk Google'a

TR W GAPAHEL PYICERE S 0435

Chip 9/09



Koniec Yahoo?
Spadek 6% sprzedazy C(
Zamkni ete ustugil

; GeoCities ; AltaVista

. Farechase . Yahoo Picks

. 'Yahoo Briefcase . AllTheWeb.com

. Yahoo Pets ; Yahoo Bookmarks

. My Web » MyBloglLog

; Yahoo Buzz ; Delicious,
sprzedany w

kwietniu

Clickz, May 3, 2011; Experts, Dear Yahoo, | Hate You ,



http://newsletters.clickz.com/c/1p6R8tUR0bHINX8XHYx

Search engines

120% -
100% A
80% 1
60% -
40% A
20% -
0% I T *— i i i m— 1
~ ~ ~ r~ 0 0 00 ) o o
(=) = o o o = =] =) o =]
=] =} S S =} S =] =} S S
o~ o o o~ o o o~ o o o~
=] o (=] =] (=} (=] =] o g =]
i [ oy =t i (o] (1] =t i ~d
Google — MSN NetSprint other

Chart 94 Top search engines in Poland by share of visits made by internet users who visit Polish websites using
gemiusTraffic (gemiusTraffic study 1Q 2007 — 2Q 2009)




Szperacze tematyczne - grafika

estrona Gooru. pl, ut at wi
grafi ki, | ogo ;0w zgwoanfk écwe,
tapet , |l konek, Dbaner ow

e WSr 6d gl obal nych szper a
wyroznia Si e:
— Google.com/images;
— Altavista.com/images;
— multimedia.altheweb.com;
— ditto.com;
— multimedia.lycos.com;
— artresources.com.
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Nauka

e Www.sclencefirst-
searchcom/galaxy/Science;

e WWW.Scicentral.com;

e WWw.sciencemagorg/collections
(wyszuki warka obej] mu|j
opubl i kowane w , Scil er
od 1995 r.); www.scirus.com.



Omnibusy T pytania do Sieci

Google Answers,
GoAsk Alice! (serwi s obej] mu

Google Q&A Service, Ask Jeeves, Answers.com (jeden
Z najlepszych),

Brainboost.com,
Ask Jeeves

|l nne adresy serwisow udziel

— http://google.com/search?q=%22ask+an+expert%22 — aktualna lista
stron Swiadczagcych ustugi udzi el ani

— http://lwww.microsoft.com/windowsxp/expertzone,

— http://lwww.ask.com/—udzi el ani e odpowi edzi
Microsofta; scholar.google.com—-t ek sty naukowych cyt
O zasobach bibliotecznych, kKt or '



Omnibusy c.d.

« Google Answers. Od 2002 do 2006.
Odpowiedzi 2-200% od resercheréw.

* Nastepcy: serwisy Yahoo! Answers, Mahalo
Answers, Uclue



Szperacze multimedialne
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Szperacze multimedialne

ditto.com

gallery.Yahoo!.com
altavista.com/sites/search/simage
multimedia.alltheweb.com
multimedia.lycos.com
streamsearch.com
music-robot.com
photoseek.net

audioFind.net
music.Cnet.com

dgolpe.com

getsongs.com (multiszperacz)
music.lycos.com

Napster, Gnutella.



Wyszukiwarka melodii -

Musipedia
e Umozl i wia znalezieni e m
zanuci ¢, ale nie znasz |

e Mozesz zagrac mel odi e n:
wi rtualnego fortepilianu,
Z bardzo uproszczonej notacji (tzw. kodu
Parsonsa) | ub zaznaczaj :
wystukac palcem rytm na
Komputera, a nawet zanu
mel odi e do mi krofonu.

Serwis jest tolerancyjny i na o0got wyszuk
do zadanego. Znaleziony utwér (najczescie

PCWorld 2/2010



Szperacze desktopowe
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Formy desktopowych szperaczy

dostarczane wraz z systemem operacyjnym, np.
Product Apple w OS X Tiger lub szperacz

Wi ndowsow i bardzi e| Z a
wersji Longhorn/Vista,

komercyjne produkty szperaczy: dtSearch,
Enfish Software, ISYS Search Software
oraz bezptatne produkty

sieciowe/Webowe szperacze: Ask Jeeves,
Googl e, MSN, Yahoo I | N
W postaci dedykowanego [

Rozszerzenie szperacza Exaled — one: desktop
4.5.




Oceny (w skali 1 — 5)
desktopowych szperaczy

1 |
HotBot Desktop/Beta |

Blinkx/3.0 |

diskMETA Pro/1.0.1 |

dtSearch Dstop/6.5

ISYS Desktop/6.0 |

Enfish Professional/6.1 |

Ask Jeeves/1.0 Beta |

Google Desktop/1.0 |

MSN Toolbar Suite/2.0 Beta |

W zetech Archivarius 3000/3.14 |

Yahoo!Desktop Search/1.1 Beta |

Copernic Destop Search/1.5Beta |
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Megaszperacze/multiwyszukiwarki

etgczeni e Swiadczonych u:
jednego bardzie] wszechstronnego szperacza —
megaszperacza, hybrydy, metawyszukiwarki
np.: http://www.dmoz.com/about.hml, jeden
naj] wi ekszych ot war t

Z
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Megaszperacze T hybrydy
metawyszukiwarki, searchboty

e WWW.Mmetacrawler.com, emulz‘i

Wi wleiniil fi.pl

« www.all4one,
« www.dogpile.com,
« www.debriefing.com,

« www.help4web.net/search/Book/Sup
erSeek.html

e WWW.copernic.com (gratis)

mEtacraner ~ Search the Search Engines!™


/
http://w3.superseek.com/

Megaszperacze

www.dogpile.com

Przykt adami pol skich multiwyszuki
| www.emulti.pl.

Obserwowany kierunek rozwoj u mega
na integracji danych o zasobach informacyjnych Internetu - stanowi

docel owy model unlwersalnego nar z
zasobow Sieci. Bedzie to efektem
niepodobne do tradycyjnych, drukowanych, Wszelklego rodzaju

Sspi sow i —ksatwaolrozgeonw e o0gol nodostep
o cyfrowych zasobach I nformacyjny
rodzi to, w nastepstwie cent+ali

mo z | i Mmaripulowania strumieniem

informacyjnymkierowanym do Z ny

r oz c h
a nawet poszczegolnych osob (pe

(
r s



Multiwyszukiwarki

www.emulti.pl (pl: netoskop, netsprint, szukacz,
WP, Yandex; SsSwiat: Alta\
Infoseek, WebCrawler)

www.multimeta
WwWw.Ixquick.com
Www.useit.com
WWW.VIVISIMO.coOm
www.metaeureka.com
www.turbol10.com



dzienni e
| nych pyt.:

~
Q 5



Google

t worcy: LarryrinPage, Sergey
nazwa od ang. 1 googol " t | 10
Il nformacje o okoto 10 miliardach

Zaindeksowane >11 mld witryn
zasoby w 112 jezykach

e Wykorzystywany sprzet 450 000 se
e anali zowane St r20mryo biondye k snuiajsg elpne
kontynuuje8-9 r obot ow, powr ot po tygodn
|l ndeksowania pokazujg si e po mi es
e szperacz odwiedza ok 8 Stron na
15 916 pracowni kow

NYT, October 19,2007, Googl e’ s Strong QuarteByWslWkeHEEFTGa f
Webhostina. 01/2007 (2)



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/h/miguel_helft/index.html?inline=nyt-per

Zasllanie

e= 200 00O

«260 mi |l i
] adr owe |
eZUZYyCIl €
wat/godz.

domow

onow wat 6w

ener gi |

n a

NYT. September 8, 2011
Google Details, and
Defends, Its Use of
Electricity

By JAMES GLANZ



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/g/james_glanz/index.html?inline=nyt-per

Hi st oril a posz

e Google-18-24 mi esl gce.

June 13, 2007
Google to Reduce History of Personal Searches

By THOMAS CRAMPTON



http://topics.nytimes.com/top/news/business/companies/google_inc/index.html?inline=nyt-org
http://query.nytimes.com/search/query?ppds=bylL&v1=THOMAS CRAMPTON&fdq=19960101&td=sysdate&sort=newest&ac=THOMAS CRAMPTON&inline=nyt-per

o/

Podst awowe usgu

Gmail,

Google Desktop,

Frooglg (ust uga pol ec
na porownywaniu cen v

Google Earth,

Picasa (fotografie),

Google Talk (otwarta platforma dla VolP)
+ YouTube + DobleClick



Google+

Doskonalenie grupy docelowe] dla reklam
online

G. wykorzysta peten
demograficznych, gusty | zachowania.

Rozwigzuje probl-em ,

(

dostepu do najbli1 zsz\y

Tworzeni e kregu z za
KI't kni eci e powl adamil
przedmiocie zainteresowania

[

C



N

Date of birth (not visible to others)

Goodle may use my information to personalise
content and ads on non-Google websites.

Things may not alvways work as intended. By using thi

http://www.clickz.com/print_article/clickz/column/2093843/google-evolution-social-revolution-permission




Nowe Google

Wykupienie YouTube (1.65 mld USD)

Zdalny arkusz kalkulacyjny
(googlespreadsheets);

Google notebook—-k ol ek c] onowa
przeglagadanych stron (

Page creator—-wt asna witryna
przy pomocy Google

Related links — ciekawe linki na twoje]
stronie



Zasoby 1 nfor macy|]

Uzytkownicy utrzymuja W zas
wideo, kalendarze,e-mai | e, wi a d o(noodspctia,
dl a duzych 1-2%5r @dymsi.c hOtfwarrng
kwartale), kontakty, social networks, dokumenty, arkusze
kalk., prezentacje | numery kart — niemal wszystko o
Sswolm zycil u.

e Google planuje dodac¢ i nform
ZWIl gzane z o0osoba (przez kom
| Wi ece|

e Wszystko takze bezprzewodow

e Prawdopodobni e najtrudni ej s
hi storii l udzkosci

QUENTIN HARDY -« Facing Fees, Some Sites Are Bypassing Google Maps, nytimes.com
March 19, 2012
Inside the Googleplex - Google; Google, The Economist. London: Sep 1, 2007. Vol. 384, Iss. 8544; pg. 53



http://www.nytimes.com/2012/03/20/technology/many-sites-chart-a-new-course-as-google-expands-fees.html?nl=todaysheadlines&emc=edit_th_20120320
http://193.0.118.39:8081/han/atoz/proquest.umi.com/pqdweb?RQT=318&pmid=28390&TS=1189063961&clientId=45564&VInst=PROD&VName=PQD&VType=PQD
http://193.0.118.39:8081/han/atoz/proquest.umi.com/pqdweb?RQT=572&VType=PQD&VName=PQD&VInst=PROD&pmid=28390&pcid=36781841&SrchMode=3

Inne zasoby

Google EbookStore-udost epni o
poonad 3 mln ksiagzek.

pezposredni o -=zpolperagie g |
nliku nie jest konieczne.

Google Music

Emerald Sea—-ust uga Sspot ec:

Google Health — min, po wprowadzeniu
danych - informacje o najkorzystniejszych

dla siebie dyscyplinach sportu,
przypomnieni e o naj bl




Google T Iinwigilacja 1/4

e Googl e Search: gromadz]i

I nformacji o aktywnosci

e Przyszte produkty beda z

danych | ,targetowani e’

e Wszystkie ustugil Googl e

Or kut | Googl e Desktop)

cookies, 0 czasi<203rKazdnpnil a
Z cookies ma globalny unikalny identyfikator

(GulD) | moze rejestrowac Ww:
przez wuzyt k ovepagl& rae kasyjg a n |
zadnych 1 nformacji1l zZ cooQ

UNDERSCORING CLOUD SECURITY
| SSUES (materiagy)



Google T Iinwigilacja 2/4

e Orkut:Googl e” owy soci al net wor k

Informacje (nazwisko, adres mailowy, nr tel., wiek, adres
pocztowy, status relacji, liczba dzieci, region i hobby).

Gmail Patents:Pat ent #20040059712
advertisements using I nform
(ust ugi rekl amowe powi gzane

Google Desktop: tekstowe informacje, arkusze
kalkulacyjne, maile | obrazy. Indeks jest zapisany
na lokalnym komputerze.



Google i inwigilacja 3/4

eChrome (przeglzgdar k &)
st owo, | ego czescCc wpi
nawet bez kli1 kni ecli a
pobierane przez Google. Chrome

automatyczni e wWysyt a
do central | przy kazc



Google T Iinwigilacja 4/4

eAndroi d (SO dla komor
Informacje o wybieranych numerach,

numery otrzymanych t e
poszuki wan w sieci, 1
geograficzne, w Kktor

uzywany.
Google Health: produl

O zdrowiu (pracowni k¢

0S O h’ie)e firm medycznych i farmaceutycznych (CVS

Caremark, Walgreens, LongsDrugs) w USA zgodzit o s
ich baz danych.



Filtrowanie konkurencyjnych
reklam

eZauwazono weotyezy ancj |
f otoradar ow.

« Us I u g a Naklvxjastnggorowana
w Google.

e Google Product Searct
pozycjonowany od Nokaut, Ceneo
[PCWorld 1VV.2012].

October 28, 2010, Google, in Settlement, Changes Ad Rules in France
By ERIC PEANNER, PARIS



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/p/eric_pfanner/index.html?inline=nyt-per

Revenue and Profit

Google's profit for the first three
months of 2010 rose 37 percant
compared with the first quarter of
last year while revenue rose 23

percent.
REVENUE $8 billion -
Quarterly PROFIT $2.0 billion
Quarterly .
O 1.5
4 1.0
| 2 0.5
0 ‘--.’h I 0

'03 '04 05 '06 07 08 '09'10 '03 '04 05 06 07 '08 0910

Source: Google

98% dochodu — reklamy online, za: Chip 5/2011



Inne wyszukiwarki



Factiva

e Ponad 28,000z r 6 d20®k rza|] Ow
w23] ezy kach

e60Oaktual i zowanych na
Informacyjnych.



QDA Miner 3.2

e Zaawansowane narzedzi e

do anali zy, kodowani a, 2
danymi/dokumentami.
el dentyfi kuj e I szuka r el

dokumentami.



Buzz (do Gmail)

Odpowi edz na Face

Gotowa siecCc (bez
tworzenia) znajomych automatycznie
wysel ekcj onowana
wysytane maill e, <c

0 OO0
0yt

wWg :
Z at

at wo sprawdzi ¢ powi

Google wycofuje s

€

N al) ~\



Linguboty

to programowe
formie ustug do
mul owa¢ natur al
Najczesciej ustug
marketingowych—-s t uzy

do
na temat firmy (www.spsa.pl, ww.

naj stynniejszych
ELIZA | ALICE[1].

1] Tomasz Trejderowski,

MO wi e

Wi ec

J

€S


http://www.spsa.pl/

Quaero | Theseus

eFrancja (budzet I 2 3
wsrod nich Thomson i
| Ni emcy (budzet) dof
wyszukiwarki — ograniczenie dominacji

Googl e’ a, kultury anc

A~

e Quaero, multimedia- 99 mi € onov
 Niemcy — Theseus, bardziej tekstowa.



BING
NBut | tos Not

 http://bing-vs-google.com/
e Szybcie] endipioavj ekllzi k a



Traffic to Amazon Sites

Facebook: The Case for Commerce Gets Stronger
February 1, 2011. ClickZ Experts

25% -
20% -
15% -
10% -
5% -
0%

Google, -2% YIY  Facebook, +328%
7 Oct-09 m Oct10


http://newsletters.clickz.com/c/1j6o4NmaCphFqTK5Kfw

blekko

e Indeksowanie tylko wiarygodnych stron



WYSZUKIWARKI W CZASIE
RZECZYWISTYM |
REAL TIME SEARCH



|Istota
- SERP aktuali zowany n
. Zrodghbowni epsesiecznos
— Facebook
— MySpace
— Twitter
— Google Buzz
— FriendFeed
—nagt owk i artykut ow
— postyzb | ogow
-Ocena—-uzytkownicy, sl e«



Kryteria szukania

eData wWli adomosc.i
e Czas
* Lokalizacja



Google

realtime

Siec Grafika Wideo Mapy Wiadomosci Ksiazki Gmail wiece] v

Google

*8 Wszystko
Grafika
il Fimy

- Wiecej

Szukaj w internecie
Tylko jezyk polski
Kiedykolwiek
Najnowsze
Wszystkie
aktualizacje

Aktualizacje z
grafikami

wyszukiwarki B3| Szukaj

Szukanie zaawansowane

010 » grudzieri» 9

¢« 00:00 06:00 12:00 18:00

MNowe wyniki bedg na biezaco aktualizowane ponizej. MNie aktualizuj

emta.pl: ... wojewddztw - miedzy innymi slaskiego i opolskiego. Jakby ktos cheiat
sprawdzic, nizej jest link do wyszukiwarki - Wiece) »

emfo.pl Wyszukiwanie ofert edukacyjnych - emta.pl
Facebook - 33 min. temu

- biznesnova: e-biznes. pl: Google — wyniki wyszukiwania bez koniecznosci
.‘ wpisywania zapytan?
® Google — wyniki wyszukiwania bez koniecznosci wpisywania zapytan ... - e-biznes pl

Twitter - 37 min_ temu

i stronaSEQ: a i bym zapomniat wyszukiwarka firm budowlanych
3 Whyszukiwarka firm budowlanych - Eurobud24 .pl - eurcbud24 pl
Twitter - 43 min. temu

wpisywania zapytan? Ciekawa, naturalna droga rozwoju .

g dawidz- Ja na e-biznes pl: Google — wyniki wyszukiwania bez koniecznosci
Google — wyniki wyszukiwania bez koniecznosci wpisywania zapytan ... - e-biznes pl




http://www.Justspotted.com/

Sverige Suomig

( Sweden Finla“>
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i
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R e
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e
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Find your favorite celebrity

Angelina Jolie, Justin Bieber



http://www.justspotted.com/

Inne wyszukiwarki

Collecta-gt 6wni e bl ogi Wo
Twittera, filmiki Youtube
Yauba—| w. pl us anoni mo\

Ytinstant.com
hartlabs.net/instant/images

Fablopl-dl a fi1 rm, wyszuk
W czasie rzeczywistym



Wyszukiwanie w czasie
rzeczywistym

e po wpisaniu frazy w wyszukiwarce

poj awla si e wyni k wy
wzbogacony o fragment
toczagcych si e aktualr
spotecznosciowych.
W praktyce opl era s ¢
Ze 1l nternauci potraf.
al gorytmy oceni ¢ pr z\
Informacii.

N



Real-time search
Rezul t at y mikroblodooydeédde w

wli adomosSci | ser wi sow uc
fotografie.
Podstawag wyszuki wani a: ¢

iInternetu — linki (Twitter, Facebook, Delicious)
rekomendowane pr zesocialbz y't
relevance rank. Np.

Collecta

OneRiot

CrowdEye

Googlei Anaj nows z e 0



Wyszukiwarki czasu
rzeczywistego

Google

Collecta (www.collecta.com) sprawdza: mikrobloqgi,
komentarze na forach 1 w bl
Flickr i1 filmy z YouTube'a.

monitter (www.monitter.com)—-s | edzi w czasi
rzeczywi stym wyni Ki dl a trz

jednoczesnie w Twitterze.
Yauba (www.yauba.com)

Twazzup (www.twazzup.com)-pozwal a pr zes
statusy popul arnych osob ko
Twitter. Dodat kowg funkcj a

wi adomosSci tyl ko w jezyku p
PcWorld 1V/2010



Real-time search: wyzwania

Szybko ale wg oceny
Jakosc¢c 1 nformacj i
Techniczne ograniczenia

Obir ektywi zm rel ewanc |
Ograniczeni a dostepu
Zagrozenia spamem, I €

E-mentor, 4 (36), X.2010



Etapy rozwoju Sieci:

1. Internet—t g czy

2. We
3. We
4. We

0 1.0 -1
0 2.0 -1

0 3.0 —t1

aczy
aczy
aczy

Komputery

dokument )

| udzi
| udzi

Z

(



Pal

Kt o to wymyS|

Tim Berners-Lee, ur. 1955

Tworca standardu WWW
. Przewodni czacy konso
. W3C ustala standardy semantyczne

. Tworca po)| eantGobabGG:
Graph, si1 e¢ powiagzan s
pomi edzy dany mi




Semantyczna Si
(ang. The semantic Web)

» doskonalenie stosowanych technologii
precyzyjnego lokalizowania informacji
w Siecl.

ei dea t wor-cly mwWWW BlLeeren’ ea

— tworzenia semantycznej Sieci (ang. The
semantic Web),

est worzeni e narzedzi
komuni k ac |-wyszzkiwdniae c 1 g
Il nformacji1 za posSredr

di al ogu -enaskzyoawi e k



Semantyczna Si

* Trudnos¢ w realizacji tego przedsigwzigcia
wynika z tego, 1z forma zasobow
Informacyjnych Sieci jest dostosowana
do oczekiwan ludzi. Automatyzacja ich
analizy, z zachowaniem rozpoznawania relacji
stoOw stanowiacych przedmiot zadanego
pytania (np. ktora budowla jest starsza — Patac
Kultury czy Patac Staszica?) wymaga
odpowiednie] organizacji zapisOw
gromadzonych w Siecl.



Semantyczna Si

* Do danych, w siec1 semantycznej, muszg byc
dotaczone dodatkowe informacje o relacjach
mi¢dzy nimi. Stuzg temu stworzone 1 nadal
budowane standardy zapisu meta danych
(np. XML, SPARQL, RDF, OWL)
oraz programowe narzedzia wykorzystujace
sztuczng inteligencje 1 lingwistyke.



Semantyka w sieci?

.Na razi e komputery rc
polecenia

. NIl e rozumi e]j a | ezyka
. Moga wyszukiwac¢c st owe
wszystko

.Ni e widzg zwiagzkow mi
moga domysl ac¢ si e z k



RDF

Sposob porzadkowani
ze uktadaja si e w

zaleznosci miedzy |
elementami.

Uwzgl edni a rel acj

poszczegol nymi st owe

chronologiczne, syntagmatyczne
| paradygmatyczne, Itp.



Co chce gNczyl
semantyczna?

Siec apli kacji1, progr
Zze soba na wzodor | edn
Jak powigzacCc ze so0bece
rodzaju, z rodédznych 7z
maszyne dostrzegac zv

dostrzegaj)a? zdj ecl a

bankowe, dokumenty,
przeczytato. ..



Wyszukiwarkli semantyczne

Anal il zuja ni e tyl ko
napl sane na stroni e,
ze sobag rozne fakty,



Kaplitalili zacj]a wi e

To co twol przyjaciele mys|l
do ciebi e jJjest wazniejsze o0

Amazon—-wy Swi et l a ulubione tyt
I nazwy i1 nnych produktow t w

Facebook wyswietla tobie oc.
wystawiane przez znajomych. Questions — przekazuje
pytania do znajomych.

Podobnie tytuty audycj i RTV

Uzytkownicy 20 razy czesSci e
sugerowane wyborem przyjaci

NYT, September 12, 2010, Search Takes a Social Turn, By JENNA WORTHAM



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/w/jenna_wortham/index.html?inline=nyt-per

Google Instant
the third half of your brain

Pokazywani e wyni kow,
pisania zapytania

Znacznie przyspiesza wyszukiwanie
ZWl eksza horyzont wys

Przewl dywani a odpowl ¢
Z popul arnosci st ow,
wczesnie] pytan

NYT, September 8, 2010, Google Unveils Tool to Speed Up Searches, By CLAIRE CAIN MILLER



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/m/claire_cain_miller/index.html?inline=nyt-per

Wyszuki wani eCBIR r
(Content Based Image Retrieval)

esystem wyszukuj acy obr a:
zawartosci.

eStosuje si e uproszczeni ¢
wt asciwosS¢ (|l ub wtasci w
umozI|l I wi ajgce wygener ow:
bajtow (tzw. wektora cec(

maksymal ni e jednoznaczni
l nteresujacy nas obraz.

el dentyfi katory: kol or u,

Chip 7/2010



Przykgady
e

Bing Image Search
ElasticVislon

Gazopa Image Search
Imense Image Search
Incogna Image Search
Like.coom

MiPai

Piximiar

Pixsta

Shopachu

TinEye

Tiltomo

Mufin

Alipr

Anaktisl

Wysz ukiwarka obrazkdw Microsoftu

Aplikacja do wyszukiwania obrazkiow na dysku
LImoz liwia nysowanie ksztattu poszukiwanego obielktu
Pozwala wyszulkiwac agencyjne zdjecia
Powybraniu obrazka wskaz uje podobne

Wizualne wyszukiwanie produlktiw

Wyszukuje podobne obrazy

Wersja probna wyszukiwarki CBIR

Wysz ukiwarka produlktow dla kobiet

Wyszukiwanie produlktdw (moda i zakupy)
Whyszukiwanie wariacji wybranego obrazka

Wysz ukiwanie w portalu Flickr

Wysz ukiwanie w portalu Flickr

Wyszukiwarka z systemem ocen okreslajacym emocje

Wyszukiwarka na bazie wzorcow koloru i telstur

CB

Chip 7/2010
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Agregatory, agenci
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Agenci - definicje

MAS - Multi-Agent Systems

kt oS kto dziaga dl a koc
tajny funkcjonariusz pc
Sl edczych (Sgowni (e N .
zatem: @
agent coS robi

agent robi coS dlI k 0gc

software agent:

komputerowy twor samodzielnie
wykonujacy zadania zlecone
przez uzytkownika

Szperacze 112



e data ostatniej wizyty agenta.

NajcznSci e]
Informacje

tytug,

nagg:- - wk |
sgowa k|

streszczenia,

data aktualizacii,

rozmiar,

Szperacze

WYy

113



The largest

comparison
shopping
product search site on the Web, with
¢ | Any Brand over 2,000
r|Any Speed Merchants in categories
v ANy RAM such as

r ANy Hard Dy
v ANy Display S
v ANy CLDVD

Computers, Books & Music,
Electronics, Fashion,

|4 |4 |4 |4 |4 |4 4|4

+ [Bny 05 | Flowers,

| Ay Price Sportlng GOOdS, ToyS
Sl and many more

¢ laptop

| Search J[ Clear |

| ¥ More Options




Przykgady znany

 BizRate i Shopzﬂla Ta ostatnia poszukuje wiarygodnych
dostawcow towar ow dobrej | a
trzydziesci mi |l i ondw produk
ponad piecdziesigt tysiecy
jest aktualizowany trzy razy dziennie.

« AgentBottomDollar—-por 6wnuj e ceny I
towaru,

* DealTime-wyszukuje nabywcow, au
towary wedtug cen; 1 nni age
Cangetit.com, Froogle, MSN Shopping, NexTag,
PriceGrabber.com, Shopping.com/DealTime i Yahoo!
Shopping.



Statyczna f or ma
sklepowych-por - wny wa

e Przyktady: www. skapl ec. |
www.kupujemy.pl, www.sklepy24.pl,
www.gemino.pl, www.9sekund.pl.
www.ceneo.pl. (wi ecej w: PCWorl d,

e Por 6wnywar ki cen na Kk om
nal ezgca do o2.pl sp z

epor ownywani e od kil ku d:
t owar 6w pochodzgcych z |
l nternetowych skl epodow.



Por - wnywar ka ce

Wpi sz adres m.tani
nternetowa W telefor

|

2. Wpl sz w okienku w)
|l nt eresujagacego Cil ebl e
3. Znajdz produkt na
4 . Por ownaj] ceny pr oo(
5. Wybierz najtansza
6. Sprawdz dane tel ec¢
Serwis Tanio. pl dost epn)

adresem m.tanio.pl lub przez serwis mini.wp.pl



25% - 22,2%

ceneo.pl nokaut.pl skapiec.pl

2007 2008

Polskl Internet, Gemius,
luty 20009.



Por - wnywar ki | s er v
w USA (dla I mpor
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Hybryda szperacza
komputer/ czgov

Jak , Mechaniczny Tur e
AskForCents.com—-posSr edni k p«
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, Mechani cal Twuutkat wA nme
kupowani e, klasyf il kac
Kazdy moze zarejestrc
, Turek” w Human | nt el
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Personalizacja w szperaczach

e Doskonal one sg techni ki
wyni kow poszuki wan do o0«
Chodzi tu o dzi at ani a 2z
, WYy szukaj dobre rzeczyn

e wi el owymi arowg przestr z:«
pozwal ajgcag wyrozni ¢ gr
oczekiwani ach. Na przyki
I

\

przestrzenil Opl SUj] agcej
Zal nteresowani a, m e wiek:a

20 |l at, ptec: mezczyzna,



Wt 3czani e do UuUSt ug s:z
tel efoni i l Nt ernet owe
| bl ogow (Yahoo!) )
RSSowych feedow zaj] mt
e system w postaci megaszperacza

l nt egruj gacego dane o
iInformacyjnych Internetu — stanow!

docel owy model uni wer
stuzagcego do | okal 1l zze
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Zaawansowane wyszukiwanie na
przykgadzi e Goc

e Zautomatu—, and?”’
eSzukani e strony 2z WS :
stowol stowo2 1td.

eFraza w c utzkasd owl e
iIdentycznych fraz

e Kt 6rekol wi ek: st owol

e Wy kl uczeni e st owa, -z
klasyczna



Zaawansowane wyszukiwanie
na przyvkgadzi e

e G. pomija spojniki Iz al
nal ezy wpisac¢ znak pl us:

e Synoni my, poprzedzi ¢ tyl
pyra, ziemniak

e Gwi azdka zastepuje |Jedn:

« Data — menu w lewym rogu: Kiedykolwiek
Ostatnia godzina Ostatnie 24 godziny Ostatni
t vydzOsetnat n i OstatnergskZagres dat...

e Tyl ko na | edne|] stroni e
radio site:www.gogolek.com



http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:h&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAgQpwUoAQ
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:h&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAgQpwUoAQ
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:d&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAkQpwUoAg
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:d&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAkQpwUoAg
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:w&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAoQpwUoAw
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:w&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAoQpwUoAw
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:w&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAoQpwUoAw
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:m&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAsQpwUoBA
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:m&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAsQpwUoBA
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:y&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAwQpwUoBQ
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:y&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAwQpwUoBQ
http://www.google.pl/

Google: Przeglad operatoréow wyszukiwania

Operator

Dziatanie

Przyktad

Lo
L]

Szuka frazy w doktadnie takiej postaci, jaka wpiszemy

~Jerzy Majdaniec”

allinanchor:

Szuka wszystkich podanych termindw w opisach linkéw prowadzacych do innych
witryn. Bardzo przydatne przy pozycjonowaniu stron

allinanchor:tablety Asus

allintext: Szuka stow kluczowych jedynie w tekstowej tresci stron allintext:Wietnam tanie loty
allintitle: Znajduje strony, ktore wszystkie stowa kluczowe maja w tytule allintitle:grafika 3D notebook
allinurl: Wszystkie stowa kluczowe musza by¢ zawarte w adresie URL strony allinurl:chip download
author: Szuka postow okreslonego autora w grupach dyskusyjnych. Ustuga dziata na stro- procesor author:jurek
nie groups.google.pl i nadaje sie do np. sledzenia dziatan osob w Sieci
cache: Wyswietla wersje strony przechowywana w pamieci podrecznej Google'a majdaniec cache:www.chip.pl
define: Google bedzie probowat znalez¢ wyniki, ktore zawieraja definicje stowa define:SMTP
kluczowego. Czesto prowadzg one do Wikipedii i innych e-leksykonow
ext: Przydatny, jesli szukasz dokumentow w okreslonym formacie Instrukcja obstugi extpdf
filetype: Dziatanie identyczne jak operatora ,ext” driver Canon filetype:exe
group: Szuka terminow w okreslonych grupach dyskusyjnych. Dziata na stronach groups. Harry Potter group:pl.rec.ksiazki
google.pl - mozna tam wejsc ze strony gtéwnej Google przez link »wiecej«
inanchor: Podana fraza jest szukana w opisach linkéw prowadzacych do innych stron inanchor:Acer
info: Wyswietla informacje dotyczace okreslonej strony info:www.chip.pl
insubject: Szuka artykutow, ktérych nagtowek zawiera podane stowa Kluczowe insubject:google
intext: Odnajduje dokumenty, w ktérych tresci wystepuja wszystkie podane stowa intext:Hurgada baza nurkowa
intitle: Wyswietla dokumenty, ktore zawieraja stowo kluczowe w tytule pienigdze intitle:afera
inurl: Przeszukuje witryny, w ktérych adresie URL znajduje sie stowo kluczowe inurl:notebook
link: Wyswietla strony, ktore prowadza do okreslonego adresu URL link:www.chip.pl
location: Szuka w Google News - ogolnoswiatowym agregatorze najnowszych wiadomosci - | sejm location:polska
artykutow zawierajacych stowa kluczowe i pochodzacych z okreslonego kraju
related: Odszukuje strony internetowe podobne do podanej za operatorem related:przepisykulinarne.pl
site: Odnajduje stowa kluczowe na okreslonej stronie LCD TV site:www.chip.pl



k wi e 2012evelv.PCWorld.com

Operatory c.d.

cache:-pokazuje wersje stronye zipgli-paonkdazuj e strony zawi
w pamigci podrecznej wyszukipgiazw adresie URL (np.: inurhseo

Google (np.: cache:www.google.com). oogle)

link:-strony zawierajagce odnoéngkg do

wskazanej witryny (np.: linkwww.google. « allintext-pokazuje strony za\
com). szukang fraze w teksScie
related:-pokazuje strony zbl i zoneycjonowaniegoogle).

tematycznie (np.: related:www.google. intextt-pokazuje strony zawi
com). szukany wyraz |lub wyraz
info: - pokazuje opis strony, jakim intext:seo google).

dysponuje wyszukiwarka (np.: info:www. . . .

google.com). o all m_anchor: - pokazuje st,rony zawie-

site: - pokazuje wyniki zapytania ograni- r_ ajgce odnosni ki z szuk
czone do jednej domeny lub adresu (np.: llinanchonseo google)

pomoc site:www.google.com lub pomoc inanchor:-pokazuje strony za
site:pl). odnos$ni ki z szukanym wy

allintite:-pokazuje strony zawi er ajnanckorseo google),
w tytule szukanag fraze (np. fijepd:ipgéd k blzejS€°1 i st-e pl i k
google). §l onym formacie zawiera

intitlke:-pokazuj e s,trony zawierajf;(}eaz (nP': pozycjonowa
w tytule okreslony wyraz (np, . WYszuk . . . .

warka intitle:optymalizacja). define:-p 0 k,az uj e defi hircjpe O
alinu:-pokazuje strony zawierajYy¥Y&azen (np.: define:se
szukang fraze w adresi e URL numtaagep pekazuje strony zawie-

cja jest ignorowana (np.: allinurhseo rajagce |liczby z podaneg

nooalel. numrange:900-999).



Search engine marketing
(SEM)



Potencjag mar ke
szperaczy

SEM - z jednej strony, wyzwanie

dl a wszel ki ego tyrg
promocyjnych, ale z drugie] — forma
naduzycia zaufani a,
Sg Szperacze. Czesto
najcenniejsze zr odt a
pl erwszych miejscach
Zal nwestowaty naj wi ec

sponsoring



Szperacze wW ko

[ R c,) Z n e S Z a C u n Mobile Advertising Spending Worldwide, 2006-2011

{millions)

2006 2007 2008 2009 2000 20N

V4
W p * y W O W General mabile sd 51,432 32498 34,316 36141 35006 311744

spending®

Ve Fabile muttimedia ad  $109 215 3421 sraG $1,295 12,116
V4 Kkomor kowy ¢ @
Total 51,541 52,710 54.736 56,890 510,300 513,862

Note: numbers may not add up o total due o rounding, *includes

spehding an taxt message praomotions and ad-sUpparted volce minutes,;
S Z p e raC Zy — O . *rinciudes sperding on ad placemearnts around maobile wdea cortberit,

mabile mousie, matdle TV and moblle social netwarks

Source: eMarketer, Januany 2007

miliarda w 2011 e ————
(Informa Telecoms & ____ _
Media) do ponad $11 ot AT Revenie,

20046 2007 2008 2009 2070 2011

b I | I i O n c’) W W Mobile Internet 3373 4055 4808 5964 7571 9824
LISErs

fachile search 219.2 2757 3525 4392 4203 344.9
users

P I De r J affray Mobile search 68 §631 82713 $EE03  §1,1489 §2,3&15
u ad revenues*

Nure; “earmed from sale of display or text listings alongside mobile search
results
Source: eMarketar, July 2007

0&5440 witiw eharketer com

The Search Wars Are Going Mobile, JULY 17, 2007 . The telecom and Internet industries are colliding head-on in
competition for control of the consumer mobile search business.


http://www.informa.com/corporate/subjects/telecoms_media.htm
http://www.informa.com/corporate/subjects/telecoms_media.htm
http://www.piperjaffray.com/

Technologia Quick Response
Codei QR Code*
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@ @ QR code - formaty
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QR Code DataMatrix ScanlLife EZcode  Microsoft Tag
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Open Reader App Scan Code [ Decoding) Content Revealed

searchenainewatch.com/3642255



Np. Googles, aplikacje Nokii

eUdoskonal ong wersja t
komuni kacj1 |Jest wyKkoc
rzeczywl stych obi ekt ¢
wysytanych do Si ecl
(np. pomni ka) wykonar
tel efonu komor kowego
do serwera, gdzie zostaje rozpoznane.
Serwer w odpowl edzi [
l nf or macj]j e opl sSsuj agce
obiekt.
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