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Postać cyfrowa 

Dane o 1% zasobów  

w szperaczach 



szperacze, wyszukiwarki – 

search engines 

•Pierwszą wyszukiwarką informacji w Sieci była 
stworzona w 1990 roku przez Alana Emtage’a 
„Archie”. Była to baza danych, której zawartość 
porównywano z zapytaniami zainteresowanego.  

•Katalogi zbiorów w publicznych anonimowych 
serwerach FTP: „Gopher”, zbudowany w 1991 r.,  
„Veronica” (Very Easy Rodent-Oriented Net-
wide Index to Computerized Archives) i 
„Jughead” (Jonzy’s Universal Gopher Hierarchy 
Excavation And Display), które przeszukiwały 
zbiory zaindeksowane przez Gophera  



Pierwszy serwer ï Web-crawler 

•1994 - gromadził informacje o zasobach 

Sieci w postaci tzw. indeksów.  

•Pierwszy indeks, w Carnegie Mellon 

University’s Lycos, zawierał dane  

o pięćdziesięciu czterech tysiącach  

dokumentów.  

•2004 - dane o ponad czterech miliardach 

dokumentów.  
 

 Matt Naeger, The Growing Battle Between Content & Commerce, http://www.mediapost.com/ Thursday [Feb. 10, 2005]. 



Zasada pracy szperacza 

•Wyniki szperaczy – linki do wyszukanych 
zasobów – są wyświetlane w postaci stronicy 
search engine results page ï SERP.  

•Główne szperacze wyświetlają zazwyczaj trzy 
rodzaje list SERP:  
–wynikające z indeksacji dokonywanej przez automaty 

–przez ludzi 

–różnych form opłat za umieszczanie adresów stron  
na tej liście – tak zwany sponsoring.  

•Interesującym źródłem informacji o bieżącej 
kolejności (aktualizacja co 12 sekund) 
pierwszych dziesięciu słów kluczowych  
w 17 kategoriach jest: http://hot.aol.com/hot/hot. 



Typy Szperaczy (Search 
Engines)  

 
ÅĂrňczneò (A human -based search 

engine ) ï powszechnie nazywane 
katalogami ( directory ).  

ÅBazujŃ na pracy ludzkiej np. Yahoo!, 
Open Directory i Business.com,  
LookSmart.  

 



Indeks 

•zasób informacyjny o zawartości 
poszczególnych stron w całej  
lub wyróżnionej części Sieci.  

•w indeksie do poszczególnych słów 
kluczowych/haseł są dołączone adresy 
stron, w których hasła te występują 
(podobnie jak w ksiŃŨce telefonicznej 
numery telefon·w sŃ 
przyporzŃdkowane do nazwisk).  



Indeksacja 

•W zdecydowanej większości wykonują ją 
automaty – specjalne programy: pająki, roboty 
(„spidery”, „crawlery”), 

•szperacz udziela odpowiedzi na zadawane 
pytania o adresy stron zawierających określone 
słowa–klucze, nie wyszukując ich w Sieci,  
a przeglądając gotowy indeks.  

•Fundamentem każdego indeksu są metadane 
stanowiące sumę informacji o informacjach,  
np. dotyczące struktury opisu określonego 
materiału: nazwa strony, jej adres, tytuł, 
pierwszy akapit.  



Ilustracja działania procesu 

indeksacji  



URL: http://webreference.com/authoring/robots/1 

 

Jak robot pracuje? 



URL: http://webreference.com/authoring/robots/1 

 

Jak robot pracuje? 



Indeksacja - utrudnienia 

•ograniczone możliwości rozpoznawania 

niektórych form zawartości stron.  

Chodzi tu o zasoby multimedialne (obrazy, 

muzyka) i o skomplikowane składowe 

stron, których szperacze „nie widzą”;  

są to m.in.: JavaScripty, ramki, flashe.  

•rozwiązanie -  tzw. doorway pages  



Doorway pages (DP)  

•nazywane także: mirror sites, jump page, entry page, 
bridge page – to strony, których zadaniem jest 
zdobywanie jak najwyższych notowań w szperaczach. 

•Są to specjalnie spreparowane kopie oryginalnych stron 
– łatwe do indeksowania i uwzględniające stosowane 
przez szperacze kryteria ocen.  

•Celem ich uruchamiania jest m.in. zamieszczanie 
odpowiednio dobranych słów kluczowych, które zwracają 
uwagę „pająków” szperaczy.  

•mają różne rozmiary i formy; dołączane są do nich 
wersje obcojęzyczne (jedno z kryterium oceny stron 
przez szperacze). DP są często generowane 
automatycznie przez komputer. Ich forma jest mało 
atrakcyjna wizualnie, z założenia prosta – tekstowa.  



Roboty szpiegujŃce 

(spambots) 

EmailSiphon i Cherry Picker 

•WyszukujŃ adresy mailowe ofiar  

do listy spamowej. WyszukujŃ dwa 

rodzaje informacji: 

1. E-mail adresy, dla rozsyğania spamu.  

2. Hyperlinks, wykorzystywane przez robota 

do dalszych poszukiwaŒ.  

URL: http://webreference.com/authoring/robots/1 

 



Automaty -  Crawler -
based search engines  

ÅKorzystajŃ ze specjalnych 
programowych robot·w (spiders, 
crawlers) do pozyskiwania informacji  
ze Stron, np. Google, Teoma, Inktomi  
i FAST.  

ÅPodstawowe 3 zadania automat·w: 
ïĂznajdŦ i przynieŜò ï budowanie listy sğ·w  

i fraz znalezionych na Stronach  

ïTw·rz indeks lub bazň danych sğ·w lub fraz 

ïPozw·l internautom korzystaĺ z indeks·w ï 
wyszukiwaĺ adresy Stron najbardziej 
pasujŃce do pytaŒ. 



search engine results page -  

SERP 

Stronica, której treść stanowią wyniki pracy 

szperacza. Zazwyczaj główne szperacze 

wyświetlają trzy rodzaje list SERP: listy 

wynikające z indeksacji dokonywanej 

przez automaty, przez ludzi i wynikające  

z opłat za umieszczanie adresów Stron  

na tej liście.  



WEB 2.0. ï spoğeczne media 

•uzupełnieniem procedur gromadzenia informacji 
o zasobach w Sieci jest inicjatywa, podobna  
do Wikipedii, kategoryzowania zasobów przez 
samych internautów (np. del.icio.us, Flickr, Furl 
czy Technorati).  

•Zasoby te - „społeczne media” - zdobywają 
szybko rosnącą popularność i stanowią element 
drugiego etapu rozwoju Internetu  

•Wykorzystane do tego tagi/znaczniki umożliwiają 
tworzenie własnych kategorii informacji  
i łatwiejsze ich lokalizowanie.  



Tagi 

•Informacje zostają „otagowane” – 

przyporządkowane odpowiedniej kategorii;  

sygnalizowanie to ich popularność 

•1/3 internautów korzysta z tagów 

•Np. del.icio.us 



Drzewo owocowe 

•Korzystanie z zasobów Sieci można porównać 
do zbierania owoców rosnących na wysokim 
drzewie – w zasięgu ręki jest ich niewiele. 
Zdecydowana większość owoców, i to 
najpiękniejszych, rośnie nieco wyżej.  

•Przeszukiwana przez szperacze część Sieci 
obejmuje zaledwie niewielki fragment jej 
zasobów. Szacuje się, że tzw. głęboka Sieć 
obejmuje ponad pięćset razy więcej informacji 
od płytkiej – będącej w zasięgu szperaczy.  



BrightPlanet – Deep Content 







Zwiňkszanie popularnoŜci 

okreŜlonej witryny 
• Wykorzystanie mechanizmów modułu szperacza, który odpowiada 

za automatyczne nadawanie oceny, rangi strony -  PageRank. 
Dzięki niemu określona witryna uzyskuje popularność (wysoka 
pozycja SERP) proporcjonalną do liczby wskazujących ją linków  
na innych stronach.  

• W zabiegu, niekontrolowanego przez szperacz, zwiększania oceny 
strony wykorzystano efekt uboczny PageRank. Polega on  
na wiązaniu pozycjonowanego linku, na liście SERP, ze słowami 
kluczowymi na stronach zawierających link do sztucznie 
eksponowanej strony. 

• Innymi słowy na przykład wystarczy przekonać stosowną liczbę 
właścicieli stron do zamieszczenia na ich stronach linków do strony 
ABC w otoczeniu słowa kluczowego „polityk”, by wpisując słowo 
„polityk” szperacz wyświetlił link do strony ABC na wysokiej pozycji 
SERP.  



NajwaŨniejsze problemy 

troski o popularnoŜĺ Strony 

•rozpoznanie (indeksowanie)  

przez szperacze nowoczesnych, 

wyrafinowanych składowych 

konstrukcyjnych. 

•Idzie tu o takie elementy jak: ramki, 

dynamiczne URLe, flashe, obrazy  

i elementy Javascriptu.  



Waga sğ·w kluczowych  

•Słowa – hasła lub całe frazy opisujące 

treść Witryny. Są one umieszczane w 

określonym, widocznym dla indeksującego 

szperacza, a niewidocznym dla Internauty, 

miejscu Witryny  



Waga fraz 

•Stosowanie pojedynczych, bardzo ogólnych 

słów kluczowych opisujących ofertę  

na potraktowanie jej przez szperacza jako jednej 

z wielu podobnych do konkurencyjnych.  

•Celowe jest zatem stosowanie fraz, które 

zwiększają prawdopodobieństwo wybrania 

naszej Strony przez poszukującego określonej 

informacji.  



Waga tytuğu Strony 

•Większość szperaczy właśnie ten element 
zaznacza jako najważniejszy  
w klasyfikowaniu/rangowaniu Stron.  

•Duże znaczenie tytułu Strony zachęca  
do powielenia przez konstruktorów, w miejscu 
tytułu, słów kluczowych, grozi to jednak 
potraktowaniem przez szperacze, tego 
zabiegu, jako spam (niechciane informacje,  
o których będzie jeszcze mowa dalej).  



Waga liczby sğ·w 

•Kolejnym ważnym elementem Strony jest tekst 

każdej Stronicy. Powinien być on logiczny, 

merytoryczny i związany z deklarowanymi 

słowami kluczowymi Strony.  

•Doświadczenia wskazują, iż Stronica, ze 

względu na oczekiwania szperaczy, powinna 

zawierać około 200 słów.  

•O znaczeniu tekstu Stronic decyduje duża waga, 

jaką przywiązują szperacze do tekstów.  



Waga Meta-Tags 

•Początkowo (kilka lat temu) ten element Witryny 
był podstawowym źródłem danych  
dla szperacza o jej treści.  

•Aktualnie Meta Tags są jednym z wielu 
elementów mających wpływ na wyróżnianie 
przez szperacze Stron w Sieci.  

•W tym miejscu sugerowane jest wprowadzanie 
opisów Strony w liczbie mnogiej, słów 
kluczowych z błędami (także ortograficznymi!) 
oraz określenia geograficznej lokalizacji, której 
dotyczy treść Strony.  

 



Pierwszy akapit 

•Najczęściej Internauci poszukujący 

informacji decydują o przydatności  

określonej Strony na podstawie treści jej 

pierwszego akapitu.  

•Decyduje on o pierwszym, a bywa,  

że i ostatnim, wrażeniu odwiedzającego 

Stronę 



Liczba kryteri·w 

•czym lepszy szperacz, tym większa liczba 

kryteriów rangowania Stron.  

•Na przykład Google stosuje aż ponad 100 

kryteriów w procesie oceniania Witryny.  



Rangowanie  

•Lokalizacja (w którym miejscu Strony) 
/częstotliwość występowania słów 

•Powiązania słów kluczowych z innymi 
często występującymi w ich sąsiedztwie 

•„Sympatia” do Stron, Strony o dużej 
liczbie wskazujących je linków; 
stosowanie opłacania linków i 
zautomatyzowane metody, np. SWL 

•zbyt częste powtarzanie słowa 
kluczowego na Stronie traktowane jest 
jako spam 

 



Technologie pozyskiwania 

informacji o zawartoŜci WWW 

•Indywidualne zgłoszenia stron 

szperaczom, m.in.: Searchenginewatch, 

com/webmasters; AddPro; AddMe.com; 

SubmitExpress,   

•Zgłoszenia kieruje się do: Alexa; 

ScrubTheWeb; AllTheWeb; LookSeek/ 

ExactSeek; Jayde; Lycos; Dogpile; 

Metacrawler i VivisimoVivisimo 



Obrazy 

•Sugerowane jest wprowadzanie tekstowej 
informacji o zamieszczonych na Stronie 
obrazach.  

•Opis ilustracji powinien być zawarty w tekście 
przeznaczonym do czytania, w tytule lub  
w  innych miejscach informujących o zawartości 
Strony. 

•Podobnie jest z pozostałymi elementami 
multimedialnych Witryn – z grafiką, dźwiękiem  
i video. 



6 krok·w optymalizacji obraz·w dla SEO 

1. Zapewnienie kontekstu obrazu do tekstu 

słow kluczowych 

2. Nadanie poprawnej nazwy obrazom 

3. Dobranie stosownej wielkości obrazu 

4. Optymalizacja wagi (wielkość, kompresja) 

5. Korzystanie z deskryptorów atrybutów 

ALT i TITLE 

6. Załączać opis obrazka 

 

 
http://www.clickz.com/print_article/clickz/column/2039234/steps-optimizing-images-seo 



Ocena stron przez szperacze  

 

•Na poprawną konstrukcję strony składają 

się co najmniej dwa elementy:  

–spełnienie oczekiwań jej adresatów  

(treść i forma)  

–wysokie notowania wobec kryteriów ocen 

stron stosowanych przez szperacze.  

•Celem jest uzyskanie jak najwyższej 

pozycji adresu strony na liście SERP.  



Troska o atrakcyjnoŜĺ strony 

• wykluczyć spam (zbyt częste zgłaszanie strony do szperacza); karą 
za spam jest ignorowanie przez szperacze spamującej witryny, 

• unikać wstawiania słów kluczowych w innych, od przeznaczonych 
do tego celu, miejscach na stronie, 

• nie wpisywać fragmentów tekstów czcionką o tym samym kolorze 
jak tło,  

• unikać stosowania wielu tytułów dla jednej strony, 

• unikać zgłaszania kopii tej samej strony pod innymi nazwami,  

• nie zgłaszać tej samej strony częściej niż raz na 24 godziny,  

• nie stosować jako identyfikatorów (słowa klucze, meta tags) słów, 
które nie są merytorycznie związane z treścią strony.  

• Bardzo pomocne w procesie konstruowania strony jest korzystanie  
z analitycznego oprogramowania służącego do oceny stron,  
np. WebTrends, ClickTracks, HitBox.  



Monitorowanie skutecznoŜci 

SEO 
•statystyki odwiedzin w Google Analytics, 

•dane prezentowane w panelu Google 

Webmaster Tools. 

•Koszt analizy serwisu pod kątem błędów 

zależy od stopnia skomplikowania strony. 

Cena audytu jest niższa od przygotowania 

dokumentacji optymalizacyjnej serwisu 

pod kątem SEO. 



Liczby stronic i procenty 

oglŃdajŃcych je internaut·w  
Liczba oglŃdanych Stronic Procent Internaut·w 

1 9,52 

1-2 54,60 

2-3 16,56 

3-4 8,75 

4-5 4,43 

6-7 1,41 

7-8 0,85 

8-9 0,68 

9-10 0,51 

Ponad 10 2,69 



Spam szperaczy  

 
• niezwiązane z treścią strony słowa kluczowe,  

• przekierowywanie pod inny adres,  

• zbyt duża liczba słów kluczowych,  

• wielokrotne powielanie tych samych treści na tej samej stronie,  

• niewidoczny tekst (małe znaki),  

• doorway pages,  

• linki ze stron stworzonych tylko dla linków,  

• ukrywanie, maskowanie rzeczywistych treści,  

• stosowanie nieodpowiednich do treści strony słów kluczowych,  

• publikowanie nonsensów,  

• ukrywanie tekstu (np. wyświetlanie w tym samym kolorze co tło),  

• spam domenowy (tworzenie stron wyłącznie w celu promowania 
określonego portalu),  

• ukryte linki,  

• mini/mikro-strony,  

• przełączanie stronic (bait &switch),  

• podszywanie się pod adres, np. www.onett.pl 



Chip 9/09 



Koniec Yahoo?  
Spadek 6% sprzedaży Q1 2010/Q1 2011 

Zamknięte usługi:  

 
¶ GeoCities 

¶ Farechase 

¶ Yahoo Briefcase 

¶ Yahoo Pets 

¶ My Web 

¶ Yahoo Buzz 

 

¶ AltaVista 

¶ Yahoo Picks 

¶ AllTheWeb.com 

¶ Yahoo Bookmarks 

¶ MyBlogLog 

¶ Delicious, 

sprzedany w 

kwietniu 

 ClickZ, May 3, 2011; Experts, Dear Yahoo, I Hate You  ,  

http://newsletters.clickz.com/c/1p6R8tUR0bHINX8XHYx




Szperacze tematyczne - grafika 

•strona Gooru.pl, ułatwiająca wyszukiwanie 

grafiki, logo, dzwonków, SMS-ów graficznych, 

tapet, ikonek, banerów 

•Wśród globalnych szperaczy w tym zakresie 

wyróżnia się:  

–Google.com/images;  

–Altavista.com/images;  

–multimedia.altheweb.com;  

–ditto.com;  

–multimedia.lycos.com; 

–artresources.com.  

 



Media 

•www.newslink.org. Udostępniono w niej 
rozbudowane funkcje wyszukiwania wiadomości 
w różnych kategoriach, np. prasa codzienna, 
periodyki, radio i telewizja. Najbogatsza część 
tych zasobów dotyczy USA.  

•Podobny charakter ma portal 
www.worldinfozone.com.  

•Przykładami polskich portali, które dotyczą 
mediów, są: Wirtualnemedia.pl; Mediarun.pl; 
Press.pl. 



Nauka 

•www.sciencefirst-

searchcom/galaxy/Science; 

•www.scicentral.com; 

•www.sciencemagorg/collections 

(wyszukiwarka obejmująca artykuły 

opublikowane w „Science Magazine”  

od 1995 r.); www.scirus.com. 



Omnibusy ï pytania do Sieci 

•Google Answers, 

•GoAsk Alice! (serwis obejmujący tematykę zdrowia),  

•Google Q&A Service, Ask Jeeves, Answers.com (jeden 
z najlepszych),  

•Brainboost.com,  

•Ask Jeeves 

•Inne adresy serwisów udzielających odpowiedzi: 
– http://google.com/search?q=%22ask+an+expert%22 – aktualna lista 
stron świadczących usługi udzielania odpowiedzi z pomocą ekspertów;  

– http://www.microsoft.com/windowsxp/expertzone,  

– http://www.ask.com/ – udzielanie odpowiedzi związanych z produktami 
Microsofta; scholar.google.com – teksty naukowych cytatów, informacje 
o zasobach bibliotecznych, które nie są dostępne online. 



Omnibusy c.d. 

• Google Answers. Od 2002 do 2006. 

Odpowiedzi  2-200$ od resercherów. 

• Następcy: serwisy Yahoo! Answers, Mahalo 

Answers, Uclue  



Szperacze multimedialne 

• Szperacze wideo (m.in. Google, Yahoo!, MSN) umożliwiają  
wyszukiwanie, przeglądanie (na zasadzie podglądu), odtwarzanie  
i ściąganie plików wideo. Są to wiadomości (często uszeregowane 
w kolejności od najczęściej oglądanych), reklamy filmów, a także 
tradycyjne reklamy towarów i usług 

• wyszukiwanie obrazów na podstawie opisów ich treści. Zapowiedzią 
takiego rodzaju szperacza jest system Diamond, który udostępnia 
funkcje np. wyszukiwanie obrazów postaci ubranych w określony 
sposób – np. mają ubranie koloru czerwonego. Prowadzone w tym 
kierunku prace przez MIT, Carnegie Mellon i Yahoo! koncentrują się 
na automatycznym indeksowaniu kształtów, wyglądu twarzy, a także 
form ruchu. Dane te uzupełniane są informacjami o logo  
i tekstowymi wstawkami materiałów filmowych 



Szperacze multimedialne 

 
• ditto.com 

• gallery.Yahoo!.com 

• altavista.com/sites/search/simage 

• multimedia.alltheweb.com 

• multimedia.lycos.com 

• streamsearch.com 

• music-robot.com 

• photoseek.net 

• audioFind.net 

• music.Cnet.com 

• dgolpe.com 

• getsongs.com (multiszperacz) 

• music.lycos.com 

• Napster, Gnutella. 



Wyszukiwarka melodii - 

Musipedia  

•Umożliwia znalezienie melodii, którą potrafisz 

zanucić, ale nie znasz jej tytułu. 

•Możesz zagrać melodię na klawiaturze 

wirtualnego fortepianu, zapisać ją, korzystając  

z bardzo uproszczonej notacji (tzw. kodu 

Parsonsa) lub zaznaczając punkty na pięciolinii, 

wystukać palcem rytm na klawiaturze 

komputera, a nawet zanucić czy zagwizdać 

melodię do mikrofonu.  
• Serwis jest tolerancyjny i na ogół wyszuka kilka utworów podobnych  

do zadanego. Znaleziony utwór (najczęściej jego fragment) można odtworzyć. 

 
PCWorld 2/2010 



Szperacze desktopowe 

•Istota ich funkcjonowania polega na przeszukiwaniu 
zasobów informacyjnych komputera, w tym każdego 
słowa i fraz, które stanowią treść poczty elektronicznej, 
załączników, folderów, kontaktów zapisanych  
w Outlooku oraz plików zapisanych w innych formatach, 
np. pdf.  

•Czas wyszukiwania informacji jest praktycznie 
niezauważalny: zazwyczaj rezultaty pokazują się  
w trakcie pisania zapytania – odpowiednio do liczby 
wprowadzanych znaków pytania-klucza. Bardzo 
użyteczna jest możliwość podglądu, w sąsiednim oknie, 
zawartości wyszukanych plików. Ważną funkcją 
desktopowych szperaczy jest bieżący i jak najmniej 
przeszkadzający proces indeksacji zasobów peceta. 



Formy desktopowych szperaczy 

 
•dostarczane wraz z systemem operacyjnym, np. 

Product  Apple w OS X Tiger lub szperacz 
Windowsów i bardziej zaawansowany, w nowej 
wersji Longhorn/Vista,  

•komercyjne produkty szperaczy: dtSearch, 
Enfish Software, ISYS Search Software  
oraz bezpłatne produkty Copernic Technologies,  

•sieciowe/Webowe szperacze: Ask Jeeves, 
Google, MSN, Yahoo i inne podobne narzędzia 
w postaci dedykowanego paska zadań. 

•Rozszerzenie szperacza Exaled – one: desktop 
4.5.  



Oceny (w skali 1 – 5) 

desktopowych szperaczy   

1 2 3 4 5

Copernic Destop Search/1.5 Beta

Yahoo! Desktop Search/1.1 Beta

W zetech Archivarius 3000/3.14

MSN Toolbar Suite/2.0 Beta

Google Desktop/1.0

Ask Jeeves/1.0 Beta

Enfish Professional/6.1

ISYS Desktop/6.0

dtSearch Dstop/6.5

diskMETA Pro/1.0.1

Blinkx/3.0

HotBot Desktop/Beta



Szperacze doğŃczane  

do przeglŃdarek 
•Wiele szperaczy oferuje narzędzia – wtyczki, które  
po dołączeniu do przeglądarek tworzą zintegrowany  
ze szperaczem program umożliwiający jednoczesne 
wyszukiwanie i przeglądanie stron  - toolbar – miejsce  
do wpisywania słów kluczowych oraz bardziej złożonych 
pytań dotyczących np. wiadomości, notowań giełdowych, 
a także uruchamiania dodatkowych funkcji, takich jak 
poczta elektroniczna, blokowanie niektórych form reklam 
(pop-up).  

•Np. A9 – Google Toolbar, umożliwia – poza 
wspomnianymi funkcjami – korzystanie z wielu 
użytecznych funkcji, między innymi rejestrowanie 
wszystkich odwiedzanych stron i informowanie 
internauty o stronach, które już były odwiedzane,  
a także ich uporządkowane rejestrowanie 





Megaszperacze/multiwyszukiwarki 

•Łączenie świadczonych usług w ramach 
jednego bardziej wszechstronnego szperacza – 
megaszperacza, hybrydy, metawyszukiwarki 
np.: http://www.dmoz.com/about.hml, jeden  
z największych otwartych projektów tworzonych 
przez entuzjastów na całym świecie.  

•Systemy te gromadzą wyniki poszukiwań 
(adresy stron) z różnych źródeł, a ich 
najważniejszym zadaniem jest eliminowanie 
powtórzeń (adresów tych samych stron 
odszukanych przez „podwykonawców” hybrydy) 
w finalnym wyniku poszukiwania. 



Megaszperacze ï hybrydy 
metawyszukiwarki, searchboty 

•www.metacrawler.com,  

•www.all4one,  

•www.dogpile.com,  

•www.debriefing.com,  

•www.help4web.net/search/Book/Sup

erSeek.html 

•www.copernic.com (gratis)  

/
http://w3.superseek.com/


Megaszperacze 

• www.dogpile.com 

• Przykładami polskich multiwyszukiwarek są: RazDwaTrzy.com  
i www.emulti.pl.  

• Obserwowany kierunek rozwoju megaszperaczy, który polega  
na integracji danych o zasobach informacyjnych Internetu - stanowi 
docelowy model uniwersalnego narzędzia służącego do lokalizacji 
zasobów Sieci. Będzie to efektem istoty Internetu, który umożliwia,  
niepodobne do tradycyjnych, drukowanych, wszelkiego rodzaju 
spisów i katalogów – stworzenie ogólnodostępnego megakatalogu  
o cyfrowych zasobach informacyjnych świata. Poza korzyściami 
rodzi to, w  następstwie centralizacji informacji, także zagrożenie – 

możliwość manipulowania strumieniem 
informacyjnym kierowanym do różnych grup społecznych,  
a nawet poszczególnych osób (personalizacja)  
 



Multiwyszukiwarki 

•www.emulti.pl (pl: netoskop, netsprint, szukacz, 
WP, Yandex; świat: Altavista, Excite, HotBot, 
Infoseek, WebCrawler) 

•www.multimeta 

•www.ixquick.com 

•www.useit.com 

•www.vivisimo.com 

•www.metaeureka.com 

•www.turbo10.com 



Miliard pytań dziennie 

Miliard unikalnych pytających tygodniowo 



Google 

 
• twórcy: Larry Page, Sergey Brin 

• nazwa od ang. „googol” tj. 10100  

• informacje o około 10 miliardach obiektów  

• Zaindeksowane >11 mld witryn 

• zasoby w 112 językach 

• wykorzystywany sprzęt: 450 000 serwerów (PC World 7/08) 

• analizowane Strony indeksują 1-2 roboty, następnego dnia prace te 
kontynuuje 8-9 robotów, powrót po tygodniu, w rezultatach wyniki 
indeksowania pokazują się po miesiącu. 

• szperacz odwiedza ok. 8 Stron na każdym przeglądanym serwerze. 

•15 916 pracowników 

NYT, October 19, 2007, Google’s Strong Quarter Widens Gap With Rivals By MIGUEL HELFT. 

Webhosting, 01/2007 (2) 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/h/miguel_helft/index.html?inline=nyt-per


Zasilanie 

•= 200 000 domów 

•260 milionów watów = ¼ elektrowni 

jądrowej 

•Zużycie energii na jedno wyszukiwanie 3 

wat/godz. 

 

NYT. September 8, 2011 

Google Details, and 

Defends, Its Use of 

Electricity 

By JAMES GLANZ 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/g/james_glanz/index.html?inline=nyt-per


Historia poszukiwaŒ 

•Google - 18 – 24 miesiące.  

June 13, 2007 

Google to Reduce History of Personal Searches  

By THOMAS CRAMPTON 

http://topics.nytimes.com/top/news/business/companies/google_inc/index.html?inline=nyt-org
http://query.nytimes.com/search/query?ppds=bylL&v1=THOMAS CRAMPTON&fdq=19960101&td=sysdate&sort=newest&ac=THOMAS CRAMPTON&inline=nyt-per


Podstawowe usğugi Google 

•Gmail,  

•Google Desktop,  

•Froogle (usługa polegająca  
na porównywaniu cen w sklepach),  

•Google Earth,  

•Picasa (fotografie), 

•Google Talk (otwarta platforma dla VoIP) 

•+ YouTube + DobleClick 



Google+  

•Doskonalenie grupy docelowej dla reklam 

online 

•G. wykorzysta pełen zakres danych 

demograficznych, gusty i zachowania. 

•Rozwiązuje problem „ostatniej mili” – 

dostępu do najbliższych 

•Tworzenie kręgu z zaproszonych osób 

•Kliknięcie powiadamia innych o 

przedmiocie zainteresowania 



http://www.clickz.com/print_article/clickz/column/2093843/google-evolution-social-revolution-permission 



Nowe Google 

•Wykupienie YouTube (1.65 mld USD) 

•Zdalny arkusz kalkulacyjny 
(googlespreadsheets);  

•Google notebook – kolekcjonowanie treści 
przeglądanych stron (sieciowy notes) 

•Page creator – własna witryna  
przy pomocy Google 

•Related links – ciekawe linki na twojej 
stronie 

 



Zasoby informacyjne Googleôa 

•Użytkownicy utrzymują w zasobach Google’a: foto, blogi, 
wideo, kalendarze, e-maile, wiadomości, mapy (odpłatne 
dla dużych i średnich firm – 25 tys. Otwarć dziennie w 
kwartale), kontakty, social networks, dokumenty, arkusze 
kalk., prezentacje i numery kart – niemal wszystko o 
swoim życiu. 

•Google planuje dodać informacje medyczne, adresy 
związane z osobą (przez komórki)  
i więcej.  

•Wszystko także bezprzewodowo.  

•Prawdopodobnie najtrudniejsze wyzwanie prywatności w 
historii ludzkości. 

QUENTIN HARDY  • Facing Fees, Some Sites Are Bypassing Google Maps, nytimes.com 

 March 19, 2012  

Inside the Googleplex - Google; Google, The Economist. London: Sep 1, 2007. Vol. 384, Iss. 8544; pg. 53 

http://www.nytimes.com/2012/03/20/technology/many-sites-chart-a-new-course-as-google-expands-fees.html?nl=todaysheadlines&emc=edit_th_20120320
http://193.0.118.39:8081/han/atoz/proquest.umi.com/pqdweb?RQT=318&pmid=28390&TS=1189063961&clientId=45564&VInst=PROD&VName=PQD&VType=PQD
http://193.0.118.39:8081/han/atoz/proquest.umi.com/pqdweb?RQT=572&VType=PQD&VName=PQD&VInst=PROD&pmid=28390&pcid=36781841&SrchMode=3


Inne zasoby 

•Google EbookStore - udostępniono 

ponad 3 mln książek. Korzystanie 

bezpośrednio z przeglądarki – pobieranie 

pliku nie jest konieczne.  

•Google Music 

•Emerald Sea – usługa społecznościowa 

•Google Health – min, po wprowadzeniu 

danych - informacje o najkorzystniejszych 

dla siebie dyscyplinach sportu, 

przypomnienie o najbliższej szczepionce.  

 



Google ï inwigilacja 1/4 

•Google Search: gromadzi wiele różnych typów 

informacji o aktywności online 

•Przyszłe produkty będą zawierały gromadzenie 

danych i „targetowanie” jako podstawowy cel. 

•Wszystkie usługi Google (Google search, Gmail, 

Orkut i Google Desktop) mają podlinkowane 

cookies, o czasie działania – 2038 r. Każdy  

z cookies ma globalny unikalny identyfikator  

(GuID) i może rejestrować wszystkie zadawane 

przez użytkownika pytania. Google nie kasuje 

żadnych informacji z cookies. 

UNDERSCORING CLOUD SECURITY 

ISSUES (materiağy) 



Google ï inwigilacja 2/4 

•Orkut: Google’owy socialnetworking zawiera poufne 

informacje (nazwisko, adres mailowy, nr tel., wiek, adres 

pocztowy, status relacji, liczba dzieci, region i hobby). 

 

•Gmail Patents: Patent #20040059712 : “serving 

advertisements using information associated with email.” 

(usługi reklamowe powiązane z mailami) 

 

•Google Desktop: tekstowe informacje, arkusze 

kalkulacyjne, maile i obrazy. Indeks jest zapisany  

na lokalnym komputerze.  

 



Google ï inwigilacja 3/4 

•Chrome (przeglądarka) - ryzyko: każde 

słowo, jego część wpisane do „belki”, 

nawet bez kliknięcia w Enter/Return, jest 

pobierane przez Google. Chrome 

automatycznie wysyła te informacje  

do centrali przy każdym wyszukiwaniu.  

 



Google ï inwigilacja 4/4 

•Android (SO dla komórek): gromadzi 

informacje o wybieranych numerach, 

numery otrzymanych telefonów, przebieg 

poszukiwań w sieci, maile, lokalizacje 

geograficzne, w których telefon był 

używany.  

•Google Health: produkt rejestrujący dane 

o zdrowiu (pracowników, indywidualnych 

osób). Wiele firm medycznych i farmaceutycznych (CVS 

Caremark, Walgreens, Longs Drugs)  w USA zgodziło się na import 

ich baz danych.   

 



Filtrowanie konkurencyjnych 

reklam 

•Zauważono we Francji – dotyczy 

fotoradarów. 

•Usługa firmy Navx jest ignorowana  

w Google.  

•Google Product Search, wyżej 

pozycjonowany od Nokaut, Ceneo 

[PCWorld IV.2012]. 

October 28, 2010, Google, in Settlement, Changes Ad Rules in France 

By ERIC PFANNER, PARIS  

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/p/eric_pfanner/index.html?inline=nyt-per


98% dochodu – reklamy online, za: Chip 5/2011 



Inne wyszukiwarki 

 



Factiva 

•Ponad 28,000 źródeł z 200 krajów  

w 23 językach,  

•600 aktualizowanych na bieżąco serwisów 

informacyjnych. 



QDA Miner 3.2 

 •Zaawansowane narzędzie programowe  

do analizy, kodowania, zarządzania 

danymi/dokumentami. 

•Identyfikuje i szuka relacji pomiędzy 

dokumentami.   



Buzz (do Gmail) 

•Odpowiedź na Facebooka i Twittera 

•Gotowa sieć (bez pytania o zgodę do jej 

tworzenia) znajomych automatycznie 

wyselekcjonowana wg: firma, najczęściej 

wysyłane maile, czatowanie. 

•Łatwo sprawdzić powiązania 

•Google wycofuje się z tej wersji 



Linguboty 

•Są to programowe narzędzia, najczęściej stosowane  
w formie usług dostępnych w Sieci, które usiłują 
symulować naturalną rozmowę z zadającym pytania.  

•Najczęściej usługa ta wykorzystywana jest w celach 
marketingowych – służy do udzielania informacji  
na temat firmy (www.spsa.pl, ww.hestia.pl). Wśród 
najsłynniejszych na świecie lingubotów wyróżniane są: 
ELIZA i ALICE[1].  

 
 

• [1] Tomasz Trejderowski, Mówię więc jestem, Chip, maj 2006. 

http://www.spsa.pl/


Quaero i Theseus  

•Francja (budżet i 23 przedsiębiorstwa, 

wśród nich Thomson i France Telecom)  

i Niemcy (budżet) dofinansowują 

wyszukiwarki – ograniczenie dominacji 

Google’a, kultury anglosaskiej.  

•Quaero, multimedia -  99 milionów €.  

•Niemcy – Theseus, bardziej tekstowa.  



BING 

ñBut Itôs Not Googleò 

•http://bing-vs-google.com/ 

•Szybciej odpowiedź – mniej klikania, pytań 



Facebook: The Case for Commerce Gets Stronger  

February 1, 2011. ClickZ Experts 

http://newsletters.clickz.com/c/1j6o4NmaCphFqTK5Kfw


•Indeksowanie tylko wiarygodnych stron 

 



WYSZUKIWARKI W CZASIE 

RZECZYWISTYM ï  

REAL TIME SEARCH 

 

 



Istota 
· SERP aktualizowany na bieżąco 

· Źródła – głównie sieci społecznościowe 

– Facebook  

– MySpace 

– Twitter 

– Google Buzz 

– FriendFeed 

– nagłówki artykułów 

– posty z blogów 

·Ocena – użytkownicy, sieć.  

 



Kryteria szukania 

•Data wiadomości 

•Czas 

•Lokalizacja 

 





http://www.justspotted.com/ 

http://www.justspotted.com/


Inne wyszukiwarki 

•Collecta - głównie blogi Wordpressa, 

Twittera, filmiki Youtube 

•Yauba – jw. plus anonimowość 

•Ytinstant.com  

•hartlabs.net/instant/images 

•Fablo.pl – dla firm, wyszukiwanie towarów 

w czasie rzeczywistym 



Wyszukiwanie w czasie 

rzeczywistym 
•po wpisaniu frazy w wyszukiwarce  

pojawia się wynik wyszukiwania 

wzbogacony o fragmenty rozmów 

toczących się aktualnie w serwisach 

społecznościowych.  

•W praktyce opiera się ono na założeniu, 

że internauci potrafią lepiej niż sztuczne 

algorytmy ocenić przydatność aktualnych 

informacji. 

 



Real-time search 

•Rezultaty z blogów, mikroblogów, feedów 

wiadomości i serwisów udostępniających 

fotografie. 

•Podstawą wyszukiwania: oceny użytkowników 

internetu – linki (Twitter, Facebook, Delicious) 

rekomendowane przez użytkowników – social 

relevance rank. Np. 

•Collecta 

•OneRiot 

•CrowdEye 

•Google ï Ănajnowszeò 



Wyszukiwarki czasu 

rzeczywistego 

 •Google 

•Collecta (www.collecta.com) sprawdza: mikroblogi, 

komentarze na forach i w blogach, zdjęcia z serwisu 

Flickr i filmy z YouTube'a.  

•monitter (www.monitter.com) – śledzi w czasie 

rzeczywistym wyniki dla trzech różnych słów kluczowych 

jednocześnie w Twitterze.  

•Yauba (www.yauba.com) 

•Twazzup (www.twazzup.com) - pozwala przeszukiwać 

statusy popularnych osób korzystających z serwisu 

Twitter. Dodatkową funkcją jest możliwość wyszukiwania 

wiadomości tylko w języku polskim. 

 
PcWorld IV/2010 



Real-time search: wyzwania 

•Szybko ale wg oceny użytkowników 

•Jakość informacji 

•Techniczne ograniczenia 

•Obiektywizm relewancji społecznościowej 

•Ograniczenia dostępu 

•Zagrożenia spamem, reklamami 

E-mentor, 4 (36), X.2010 



Etapy rozwoju Sieci:  

1. Internet – łączy komputery 

2. Web 1.0 – łączy dokumenty 

3. Web 2.0 – łączy ludzi 

4. Web 3.0 – łączy ludzi z dokumentami 



Kto to wymyŜliğ? 

Ţim Berners-Lee, ur. 1955 

Ţwórca standardu WWW  

P̧rzewodniczący konsorcjum W3C 

W̧3C ustala standardy semantyczne 

Ţwórca pojęcia GGG: Giant Global 

Graph, sieć powiązań semantycznych 

pomiędzy danymi.  

 

 



Semantyczna Sieĺ 1/3 

 (ang. The semantic Web)  
•doskonalenie stosowanych technologii 

precyzyjnego lokalizowania informacji  

w Sieci.  

•idea twórcy WWW – Tim’a Berners-Lee’a 

– tworzenia semantycznej Sieci (ang. The 

semantic Web),  

•stworzenie narzędzi do logicznej 

komunikacji z Siecią - wyszukiwania 

informacji za pośrednictwem naturalnego 

dialogu człowiek - maszyna.  



Semantyczna Sieĺ 2/3 

• Trudność w realizacji tego przedsięwzięcia 

wynika z tego, iż forma zasobów 

informacyjnych Sieci jest dostosowana  

do oczekiwań ludzi. Automatyzacja ich 

analizy, z zachowaniem rozpoznawania relacji 

słów stanowiących przedmiot zadanego 

pytania (np. która budowla jest starsza – Pałac 

Kultury czy Pałac Staszica?) wymaga 

odpowiedniej organizacji zapisów 

gromadzonych w Sieci.  



Semantyczna Sieĺ 3/3 

• Do danych, w sieci semantycznej, muszą być 

dołączone dodatkowe informacje o relacjach 

między nimi. Służą temu stworzone i nadal 

budowane standardy zapisu meta danych  

(np. XML, SPARQL, RDF, OWL)  

oraz programowe narzędzia wykorzystujące 

sztuczną inteligencję i lingwistykę.  

 



Semantyka w sieci? 

Ņa razie komputery rozumieją tylko proste 

polecenia 

Ņie rozumieją języka naturalnego 

M̧ogą wyszukiwać słowa, ale słowa to nie 

wszystko 

Ņie widzą związków między słowami i nie 

mogą domyślać się z kontekstu 



RDF 

Sposób porządkowania danych tak,  

że układają się w grafy i widać 

zależności między konkretnymi 

elementami.  

Uwzględnia relacje między 

poszczególnymi słowami, np. relacje 

chronologiczne, syntagmatyczne  

i paradygmatyczne, itp.  



Co chce ğŃczyĺ w sobie sieĺ 

semantyczna? 
Sieć aplikacji, programów współpracujących 

ze sobą na wzór jednolitego organizmu.  

Jak powiązać ze sobą dane różnego 

rodzaju, z różnych źródeł. Jak nauczyć 

maszynę dostrzegać związki, które ludzie 

dostrzegają? zdjęcia w kalendarzu, rachunki 

bankowe, dokumenty, które się 

przeczytało...  

 



Wyszukiwarki semantyczne 

Analizują nie tylko informacje bezpośrednio 

napisane na stronie, ale potrafią łączyć  

ze sobą różne fakty, wyciągać wnioski. 

  



Kapitalizacja wiedzy najbliŨszych 

•To co twoi przyjaciele myślą i co myślą ludzie podobni 

do ciebie jest ważniejsze od tego co myślą wszyscy. 

•Amazon – wyświetla ulubione tytuły książek, filmów  

i nazwy innych produktów twoich przyjaciół 

•Facebook wyświetla tobie oceny produktów/usług 

wystawiane przez znajomych. Questions – przekazuje 

pytania do znajomych. 

•Podobnie tytuły audycji RTV 

•Użytkownicy 20 razy częściej klikają w reklamy 

sugerowane wyborem przyjaciół, niż ze szczytu SERP 

NYT, September 12, 2010, Search Takes a Social Turn, By JENNA WORTHAM 

 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/w/jenna_wortham/index.html?inline=nyt-per


Google Instant 
the third half of your brain 

•Pokazywanie wyników, przed końcem 

pisania zapytania 

•Znacznie przyspiesza wyszukiwanie 

•Zwiększa horyzont wyszukiwania 

•Przewidywania odpowiedzi wynikają  

z popularności słów, zadawanych 

wcześniej pytań 

NYT, September 8, 2010, Google Unveils Tool to Speed Up Searches, By CLAIRE CAIN MILLER 

http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/m/claire_cain_miller/index.html?inline=nyt-per


Wyszukiwanie obraz·w - CBIR 
(Content Based Image Retrieval)  

•system wyszukujący obrazy na podstawie ich 

zawartości. 

•stosuje się uproszczenie, dobierając pewną 

właściwość (lub właściwości) cyfrowego obrazu, 

umożliwiające wygenerowanie krótszego ciągu 

bajtów (tzw. wektora cech), który pozwala 

maksymalnie jednoznacznie identyfikować 

interesujący nas obraz.  

•Identyfikatory: koloru, tekstury, kształtu. 
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Przykğady CBIR 

Chip 7/2010
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T R O P 



Agregatory, agenci 

•komputerowy twór, który samodzielnie wykonuje zadania 
zlecone przez użytkownika, w tym przypadku – 
wyszukuje na bieżąco, w czasie rzeczywistym informacje 
według zadanych kryteriów.  

•Podczas wyszukiwania najczęściej są przeglądane treści 
następujących składowych witryn: tytuły, nagłówki, słowa 
kluczowe, streszczenia, daty aktualizacji, rozmiary 
stronic i daty ostatniej wizyty agenta.  

•Wyniki poszukiwania informacji są dostarczane 
zamawiającemu online, lub offline, za pośrednictwem 
maila.  

• Na przykład MySimon przegląda informacje z tysięcy sklepów  
w dziesięciu kategoriach, m.in.: książki, elektronika, informatyka 
(sprzęt i oprogramowanie), filmy, ubrania, muzyka i zabawki.  
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Agenci - definicje 

•ktoŜ kto dziağa dla kogoŜ (Webster) 

•tajny funkcjonariusz policyjnych organ·w 
Ŝledczych (Sğownik jňz. polskiego) 
zatem: 

•agent coŜ robi 

•agent robi coŜ dla kogoŜ lub czegoŜ 

software agent: 

komputerowy twór samodzielnie 
wykonujący zadania zlecone  

przez użytkownika 

MAS - Multi-Agent Systems 
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NajczňŜciej wybierane 

informacje 
 

•tytuğ, 

•nagğ·wki, 

•sğowa kluczowe, 

•streszczenia, 

•data aktualizacji, 

•rozmiar, 

•data ostatniej wizyty agenta. 



Å  

The largest  
comparison  

shopping  
 site on the Web, with  

over 2,000  
Merchants in categories  

such as  
 Computers, Books & Music,  

Electronics, Fashion,  
Flowers,  

Sporting Goods,  Toys  
and many more  



Przykğady znanych agent·w 

•BizRate i Shopzilla. Ta ostatnia poszukuje wiarygodnych 
dostawców towarów dobrej jakości, porównując niemal 
trzydzieści milionów produktów oferowanych przez 
ponad pięćdziesiąt tysięcy handlowców. Indeks towarów 
jest aktualizowany trzy razy dziennie.  

•Agent Bottom Dollar – porównuje ceny i dostępność 
towaru,  

•DealTime – wyszukuje nabywców, aukcje i klasyfikuje 
towary według cen; inni agenci to: Price Scan, 
Cangetit.com, Froogle, MSN Shopping, NexTag, 
PriceGrabber.com, Shopping.com/DealTime i Yahoo! 
Shopping. 



Statyczna forma agent·w 

sklepowych - por·wnywarki 

•Przykłady: www.skapiec.pl, Nokaut, 
www.kupujemy.pl,  www.sklepy24.pl, 
www.gemino.pl, www.9sekund.pl. 
www.ceneo.pl. (więcej w: PCWorld, IV.2012, s. 76) 

•Porównywarki cen na komórki: radar.pl, 
należąca do o2.pl sp z o. o., tanio.pl 

•porównywanie od kilku do kilkudziesięciu tysięcy 
towarów pochodzących z kilkudziesięciu 
internetowych sklepów. 



Por·wnywarka cen Tanio.pl 

 
1. Wpisz adres m.tanio.pl w przeglądarkę 

internetową w telefonie. 

2. Wpisz w okienku wyszukiwania nazwę 

interesującego Ciebie produktu. 

3. Znajdź produkt na liście wyników. 

4. Porównaj ceny produktów w sklepach. 

5. Wybierz najtańszą ofertę. 

6. Sprawdź dane teleadresowe sklepu. 

 
Serwis Tanio.pl dostępny jest w telefonie pod 

adresem m.tanio.pl lub przez serwis mini.wp.pl 

 



tƻǊƽǿƴȅǿŀǊƪƛ ŎŜƴΥ ȊŀǎƛťƎΣ ŎȊŀǎ ƛ 
ƭƛŎȊōŀ ƻŘǎƱƻƴ 

Polski Internet, Gemius, 

luty 2009. 



Por·wnywarki i serwisy oceniajŃce 

w USA (dla importer·w) 

•Resellerratings.com 

•Pricerunner.com 

 



Hybryda szperacza 

komputer/czğowiek 

•Jak „Mechaniczny Turek” z XVIII wieku. 

•AskForCents.com – pośrednik pomiędzy 

pytającym i udzielającymi odpowiedzi 

•„Mechanical Turk” Amazona – ułatwia 

kupowanie, klasyfikację multimediów 

•Każdy może zarejestrować się jako 

„Turek” w Human Intelligence Tasks 

(HITS), płacą od 1 centa do 5 USD. 



Personalizacja w szperaczach  

•Doskonalone są techniki dostosowywania 

wyników poszukiwań do oczekiwań internautów. 

Chodzi tu o działania zgodne z zasadą 

„wyszukaj dobre rzeczy”, a „odrzucaj złe rzeczy”.  

•wielowymiarową przestrzeń klientów, 

pozwalającą wyróżnić grupy o podobnych 

oczekiwaniach. Na przykład w trójwymiarowej 

przestrzeni opisującej klienta: wiek, płeć, 

zainteresowania, można wyróżnić punkt – wiek: 

20 lat, płeć: mężczyzna, zainteresowania: tenis.  



PrzyszğoŜĺ szperaczy  

•włączanie do usług szperaczy bezpłatnej 
telefonii internetowej (Google), RSS’ów  
i blogów (Yahoo!).  Np. indeksowaniem 
RSSowych feedów zajmuje się  Feedster 

•system w postaci megaszperacza 
integrującego dane o zasobach 
informacyjnych Internetu – stanowi 
docelowy model uniwersalnego narzędzia 
służącego do lokalizacji zasobów Sieci.  



Megaszperacz 

•Obecnie twór taki, skutecznie pomniejszający 
entropię przestrzeni informacyjnej wirtualnego 
świata, dostosowując się do indywidualnych 
potrzeb każdego z nas, wydaje się jednak 
jeszcze niemożliwy do realizacji w najbliższym, 
skażonym komercją czasie.  

•Ów superszperacz stanowić będzie jedno  
z panaceów na „potop informacyjny”, w którym 
N. Postman dostrzega ogromne 
niebezpieczeństwo dla społeczeństw świata,  
a określał je (w 1992 roku) brakiem 
„informacyjnego układu immunologicznego”.  





NajwaŨniejsze: 

OPISAĹ/OKREśLIĹ CEL POSZUKIWAő 

 

 

KoŒc·wki 

     dom 

     domu 

dom?   domowi 

     domek 



operatory logiczne 

OR  NOT  AND 

or 

np.:  dom? or budynek? 



and 

dom  and   stolica 



not 

muzyk? not video 



Zaawansowane wyszukiwanie na 

przykğadzie Google 1/2 

•Z automatu – „and” 

•Szukanie strony z wszystkimi słowami: 

słowo1 słowo2 itd.  

•Fraza w cudzysłowie – szukanie 

identycznych fraz 

•Którekolwiek: słowo1 oraz słowo2 

•Wykluczenie słowa, znak minus: muzyka – 

klasyczna 

 



Zaawansowane wyszukiwanie 

na przykğadzie Google 2/2 
•G. pomija spójniki i zaimki, by je zachować 

należy wpisać znak plus: +ich troje 

•Synonimy, poprzedzić tyldą: ~kartofel, wynik: 

pyra, ziemniak 

•Gwiazdka zastępuje jedną lub wiele liter 

•Data – menu w lewym rogu: Kiedykolwiek 

Ostatnia godzina Ostatnie 24 godziny Ostatni 

tydzień Ostatni miesiąc Ostatni rokZakres dat... 

•Tylko na jednej stronie słowo „radio”:  

radio site:www.gogolek.com 

 

http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:h&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAgQpwUoAQ
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:h&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAgQpwUoAQ
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:d&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAkQpwUoAg
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:d&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAkQpwUoAg
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:w&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAoQpwUoAw
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:w&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAoQpwUoAw
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:w&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAoQpwUoAw
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:m&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAsQpwUoBA
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:m&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAsQpwUoBA
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:y&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAwQpwUoBQ
http://www.google.pl/search?q=warszawa&hl=pl&tbo=1&biw=1512&bih=797&output=search&source=lnt&tbs=qdr:y&sa=X&ei=q8d9TpHPEsTC0QWQ0MXkDw&ved=0CAwQpwUoBQ
http://www.google.pl/
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Operatory c.d. 

• cache: - pokazuje wersję strony zapisaną 

w pamięci podręcznej wyszukiwarki 

Google (np.: cache:www.google.com). 

link: - strony zawierające odnośniki do 

wskazanej witryny (np.: linkwww.google. 

com). 

• related: - pokazuje strony zbliżone 

tematycznie (np.: related:www.google. 

com). 

• info: - pokazuje opis strony, jakim 

dysponuje wyszukiwarka (np.: info:www. 

google.com). 

• site: - pokazuje wyniki zapytania ograni- 

czone do jednej domeny lub adresu (np.: 

pomoc site:www.google.com lub pomoc 

site:pl). 

• allintitle: - pokazuje strony zawierające 

w tytule szukaną frazę (np.: allintitle:seo 

google). 

• intitle: - pokazuje strony zawierające 

w tytule określony wyraz (np.: wyszuki- 

warka intitle:optymalizacja). 

allinurl:- pokazuje strony zawierające 

szukaną frazę w adresie URL Interpunk- 

cja jest ignorowana (np.: allinurhseo 

nooalel. 

• inurl: - pokazuje strony zawierające szu- 

kany wyraz w adresie URL (np.: inurhseo 

google). 

• allintext: - pokazuje strony zawierające 

szukaną frazę w tekście (np.: allintext:po- 

zycjonowanie google). 

intext: - pokazuje strony zawierające 

szukany wyraz lub wyrazy w tekście (np.: 

intext:seo google). 

• all inanchor: - pokazuje strony zawie- 

rające odnośniki z szukaną frazą (np.: 

Ilinanchonseo google) 

inanchor: - pokazuje strony zawierające 

odnośniki z szukanym wyrazem (np.: 

inanchorseo google), 

filetype: - pokazuje listę plików w okre- 

ślonym formacie zawierających szukaną 

frazę (np.: pozycjonowanie filetype:PDF). 

define:-pokazuje definicje określonych 

wyrażeń (np.: define:seo). 

numrange: - pokazuje strony zawie- 

rające liczby z podanego zakresu (np.: 

numrange:900-999). 

kwiecieŒ 2012 www.PCWorld.com



Search engine marketing  

(SEM)  



Potencjağ marketingowy 

szperaczy 

SEM - z jednej strony, wyzwanie  

dla wszelkiego typu zabiegów 

promocyjnych, ale z drugiej – forma 

nadużycia zaufania, jakim darzone  

są szperacze. Często wskazują one nie 

najcenniejsze źródła informacji (linki na 

pierwszych miejscach SERP), a te, które 

zainwestowały najwięcej w ten specyficzny 

sponsoring  



Szperacze w kom·rkach 

•Różne szacunki 

wpływów  

z komórkowych 

szperaczy – od $1.5 

miliarda w 2011 

(Informa Telecoms & 

Media) do ponad $11 

billionów w 2008 

(Piper Jaffray).  

The Search Wars Are Going Mobile, JULY 17, 2007 . The telecom and Internet industries are colliding head-on in 

competition for control of the consumer mobile search business.  

 

http://www.informa.com/corporate/subjects/telecoms_media.htm
http://www.informa.com/corporate/subjects/telecoms_media.htm
http://www.piperjaffray.com/


Technologia Quick Response 

Code ï QR Code* 
• Umożliwia ona wykorzystanie 
komórki do odczytywania 
obrazków będących 
specyficznym kodem 
(podobnym do kodu 
kreskowego), który jest linkiem 
do określonych treści.  

• Kod taki może zawierać  
do 7000 znaków (niecałe 
cztery strony maszynopisu).  

• Czytniki tych obrazków 
stanowią wyposażenie 
niektórych standardowych 
telefonów komórkowych, np.  
firmy Nokia: N82, N93, N93i.  

• Przykłady aplikacji QR:  Kaywa 
Reader, Quickmark.  

*Więcej w: Reklama 



QR code - formaty 



Procedura 

searchenginewatch.com/3642255 



Np. Googles, aplikacje Nokii 

•Udoskonaloną wersją tej formy 

komunikacji jest wykorzystanie zdjęć 

rzeczywistych obiektów jako komunikatów 

wysyłanych do Sieci. Zdjęcie  

(np. pomnika) wykonane za pomocą 

telefonu komórkowego jest przesyłane  

do serwera, gdzie zostaje rozpoznane. 

Serwer w odpowiedzi przesyła do komórki 

informacje opisujące sfotografowany 

obiekt.  



Koniec 

 


